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Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos [INEC) presenta la Metodologia del Indice de Precios al
Consumidor Base Junio 2015. Este documento forma parte de la actualizacién y mejora metodolégica de las
estadisticas que elabaora el INEC.

En este documento se describen los aspectos metodolagicos y operativos sequidos en el indice de precios
al consumidor (IPC): fuente de informacién, delimitacién del indice, construccién de la canasta de consumo,
muestra de establecimientos, recoleccion de informacion, calculo del indice, entre otros.

Con la actualizacién de este indicador, el equipo técnico y operativo de la Unidad de indices de Precios del
Area de Estadisticas Continuas inicia una nueva serie del IPC.

El INEC agradece al Banco Central de Costa Rica (BCCR) por la colaboracién en el financiamiento brindado para
la ejecucién del proyecto, y a los establecimientos comerciales distribuidos en el pais por la colaboracién que
mensualmente brindan, ya que es el insumo principal para el calculo del IPC.

F Lol oo

Floribel Méndez F.

Fernando Ramirez Hernandez
Gerente

Presidente
Consejo Directivo
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Introduccion

El indice de precios al consumidor es un instrumento estadistico que permite medir la evolucién, a través del
tiempo, de los precios de un conjunfo de hienes y servicios representativo del consumo final de los hogares,
relacionando siempre el precio del mes actual con respecto al mes anterior.

En Costa Rica, el calculo del IPC se inicia en el afo 1936 con el indice de costo de vida calculado por el Banco
Nacional de Costa Rica (BNCR]. En 1952 la Direccién General de Estadistica y Censos, actualmente INEC, asumié la
elaboracion de este indicador, y a la fecha, han sido realizadas seis series de indices de precios al consumidor:

« indice de costo de la vida

Base 1936 = 100

* Indice de precios para el consumidor medio y obrero de San José

Base 1952 = 100

- indice de precios al consumidor de ingresos medios y bajos del Area Metropolitana

Base 1964 = 100

- indice de precios al consumidor de ingresos medios y hajos del Area Metropolitana

Base 1975 = 100

¢ Indice de precios al consumidor

Base Enero 1995 = 100

¢ Indice de precios al consumidor

Base Julio 2006 = 100

Este indice de precios debe ser actualizado periédicamente para reflejar los camhios que se presentan
en el fiempo en el patrén de consumo de los hogares del pais. Con el camhio de base del IPC se realiza una
actualizacién de la canasta de hienes y servicios que se utiliza para el calculo del indice y de sus ponderaciones,
ajustandola a los patrones actuales de consumo de los hogares. Estos cambios responden a las modificaciones
que se dan en el mercado por los avances tecnolégicos y ofertas de novedosos productos o servicios, por
camhios en los gustos y preferencias de la poblacion, entre ofros.

Esta actualizacion permite ademas incorporar los Gltimos avances metodolagicos para el calculo de indices de
precios. Las recomendaciones de los organismos intfernacionales expertos sefialan la necesidad de realizar este
tipo de actualizaciones periédicamente, entre cinco y diez afios, dependiendo de las condiciones presentadas
en el periodo, para mantener la calidad y representatividad del indicador.
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Para definir la serie actualizada del IPC, se requiere de informacion sobre el gasto que realizan los hogares
del pais en los hienes y servicios que se ofrecen en el mercado. Esta informacion la suministra la encuesta
nacional de ingresos y gastos de los hogares (ENIGH] que se realizé entre los afios 2012 y 2013, y sobre esta
informacion se actualizé el indice, que comprendid una serie de actividades de tipo te6rico, metodolégico y
operativo; enfre las mas imporftantes estan:

 Actualizacion de la canasta de hienes y servicios.
 Actualizacién de las ponderaciones.

s Actualizacion de la muestra de establecimientos.
» Disefio de un nuevo sistema informatico.

Enfre los usos principales que se tienen de este indicador se mencionan algunos: en el campo econémico
como indicador de la inflacién, en el planteamiento de metas y politicas monetarias, asi como para evaluar
el resultado de las mismas; en el campo social es utilizado como coeficiente de ajuste de las prestaciones
sociales como salarios y pensiones; en el campo juridico se emplea en el reajuste de contratos de viviendas
en alquiler, entre ofros.

Para medir la evolucion de los precios se realiza mensualmente la recoleccion de precios en los establecimientos
y zonas urbanas establecidas, para lo que el INEC cuenta con un equipo de encuestadores y supervisores que
realizan esta actividad diariamente; asi como un equipo técnico para las actividades de revisiones y validaciones
de la informacion, el calculo y publicacién del indicador.
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1. Caracteristicas del IPC base junio 2015 y comparacion con el IPC base julio 2006

Fuente de
informacion

Cobertura
geografica

Periodo hase

Poblacion de
referencia

Clasificacion
de los hienes
y servicios
de la canasta

Niveles de
agregacion

IPC base junio 2015

Encuesta nacional de ingresas y gastos de los hagares
(octubre 2012 — octubre 2013)

Cobertura nacional urbana

Incluye 393 distritos del pais con zanas urbanas; en
esfa area se concentra el 73,05% de la pablacign fotal
del pafs y el 82,01% del gasta de cansuma fofal del
pais

Mes base = junio 2015

Las persanas que forman parte de fodas los hogares
individuales ubicados denfro del area de caberfura
geagrafica definida

Estructura original de la Clasificacion del Consumao
Individual por Finalidades [CCIF):

1. Alimentos y bebidas no alcohotlicas

¢. Bebidas alcohdlicas y cigarrillos

3. Prendas de vestir y calzado

4. Alquilery servicios de la vivienda

5. Muebles, arficulos para la vivienda y servicio
domestico

6. Salud

7. Transporte

8. Comunicaciones

9. Enfrefenimiento y cultura

10. Educacion

11. Comidas fuera del hogar y servicios de

alojamiento
12. Bienes y servicios diversas

Cinco niveles de agregacian de los bienes y servicios de
la canasta:

1. Grupo

2. Subgrupo
3. Clase

4, Subclase
5. Articulo

IPC base julio 2006

Encuesta nacianal de ingresas y gastos de los hogares
(abril 2004 - abril 2005

Cobertura Gran Area Metropolitana (GAM) urbana

Incluye 114 distritos urbanos y mixfos de la Gran Area
Mefropolitana; en esfa area se concenfra el 45,8% de la
poblacion fotal del pais y el 59,3% del gasto de consuma fotal
del pais

Mes base = julio 2006

Las persanas que forman parte de todos los hogares
individuales ubicados dentro del area de cobertura geagrafica
definida

Clasificacion del Consumo Individual por Finalidades
(CCIF):

1. Alimentos v bebidas no alcohtlicas
¢. Bebidas alcohtlicas y cigarrillos

3. Comidas y bebidas fuera del hogar
4. Prendas de vestiry calzado

5. Alquilery servicios de la vivienda
b. Arficulos para la vivienda y servicio doméstica
7. Salud

8. Transporte

9. Comunicaciones

10. Entrefenimiento y cultura

11. Educacion

12. Bienes y servicios diversos

Cinca niveles de agregacian de los bienes y servicios de la
canasta:

1. Grupo

2. Subgrupo
3. Clase

4, Subclase
5. Articulo
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Criterios de
seleccion

Canasta de
consumo

Féormulas de
calculo

Indices
calculados

Muestra de
estableci-
mientos

Los criferios utilizados para la seleccion de los bienes  Los criterios utilizados para la seleccion de los bienes y

y servicigs de la tanasta fueran: servicios de la canasta fueran:
1. que represente al menos el 0,05 % del gasto 1. que represente al menas el 0,05 % del gasto
2. que sea cansumida por al menas el 5,0 % de los ¢. que sea cansumido por al menas el 5,0 % de los hogares.
hogares.
Tofal 315 Total 29¢
Bienes 232 Bienes 225
Servicios 83 Servicios b7
Bienes y servicios requladas: 15 Bienes y servicios regulados: 14
Bienes y servicios no regulados: 300 Bienes y servicios no requlados: 278
1. Formula de calculo del indice general 1. Formula de calculo del indice general
Indice tipo Laspeyres (indice de Lowe) indice tipo Laspeyres (indice de Lowe)

¢. Farmula de calculo de los relativos de precios de los 2. Farmula de calculo de los relativos de los precios de

articulos articulos

Media geométrica de los relativos de precios Media geométrica de los relativos de precios

- Indice general « Indice general

« Indice por grupo, subgrupo, clase, subclase y « Indice por grupo, subgrupa, clase, subclase y articulo
arficulo « Indice de bienes y servicios

« Indice de bienes y servicias « Indice de requlados y no requladas

« Indice de requlados y no regulados

« Indice de bienes y servicios no alimenficios ni
energia

« Indice de energfa

« Indice de servicios sin vivienda

« Indice de servicios de |a vivienda

« Indice de enerqfa para la vivienda

« Indice de servicios municipales y agua

Ajustes a la muestra del IPCjulio 2006, incluyendo Seleccion de una nueva muestra de establecimientos
establecimientos para los bienes y servicios nuevos de  ufilizando muestreo probabilistico para la seleccion de los
la canasta y conformacion de muestras en las regiones ~ establecimientos de la muestra:
incluidas en la nueva cobertura geografica.

» Tamano de muestra:
« Tamafio de muestra: ¢ 050 establecimientas

3 100 establecimientos , .
« Tipos de establecimientos:

e Tipos de establecimientos: 75
121
« Tofal de precios:
- Total de precios: 14200
28000
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. Para los cambios de calidad se utilizan métodos
Cambios de

calinad e alia equivalente.

Se utilizan métodos de imputacion para los precios

faltanfes. Se aplicard al precio anferior de cada uno de
Precios los precios falfantes el relativo de la variedad-region,
variedad-nacional o articulo. La eleccion del método

faltantes
de imputacion depende de la cantidad de precios
observados para cada variedad.

Se toman precios en oferta. Excepto:

Precios en

oferta e Rebajas finales

« (aracter discriminatorio
e Por defectos del producto

Desarrollo en Visual Studio 2013

Sistema
informatico

Bases de datos en SQL Server 2014

Reportes en SAL Reporting Services 2013

2. Fuente de informacion

La fuente de informacién utilizada para el cambio
de base del IPC es la encuesta nacional de ingresos
y gastos de los hogares (ENIGH 2013] realizada
entre octubre de 2012 y octubre de 2013.

La ENIGH 2013 corresponde a una encuesta por
muestreo, cuya unidad de ohservacion es el hogar
y el universo de estudio esta conformado por el
conjunto de hogares del pais. Para la seleccion de
la muestra se toma como unidad de muestreo las
viviendas particulares, se selecciona un grupo de
viviendas a partir de las cuales se identifican los
hogares a los que se les aplica la encuesta. Todos los
hogares particulares residentes en el pais poseen
una probabilidad conocida de ser seleccionados,
es decir es una encuesta probabhilistica, y los
hogares seleccionados constituyen una muestra
representativa a nivel nacional.

implicitas coma el métoda de solapamiento y el métado

Para los cambios de calidad se utilizan méfadas implicitos
como el méfado de solapamiento y el método de calidad
equivalente.

Se utilizan métodos de imputacion para los precios faltantes.
Se aplicara al precio anterior de cada una de los precios
faltantes el relativo del arficulo o la subclase a la que
perfenece.

Se toman precios en oferta. Excepto:

« Rebajas finales
e (aracter discriminatorio
« Por defectas del producto

Desarrallo en Visual Basic
Bases de datos en SQL Server 2000

Reportes en SAL Reporting Services 2000

La muestra fue seleccionada del marco muestral de
viviendas (MMV-2011] que se construyé a partir de
la informacién de los censos nacionales de poblacién
y vivienda de 2011 y esta constituida por 7020
viviendas distribuidas en todo el pais, de forma tal
que pueda dar estimaciones confiables para las seis
regiones de planificacién del pais. Considerando
que se debe representar el comportamiento de los
ingresos y gastos de los hogares durante un afo,
la muestra se distribuye a lo largo de 13 meses
(octubre 2012 - octubre 2013). La encuesta tuvo
una tasa de respuesta del 82,3%.
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Para recolectar la informacién se disefiaron cuatro
formularios:

e El primero cuenta con 11 secciones e indaga las
caracteristicas y servicios de la vivienda, fenencia
de bienes y servicios del hogar, caracteristicas
de los miembros, caracteristicas del empleo,
ingresos por las disfintas fuenftes y gastos en
cuotas, ofras transferencias pagadas y gastos
en servicios financieraos.

» En el sequndo se recaba informacion de hahitos
de compra y consumo y se realiza con el objetivo
de obfener el registro de los gastfos diarios en
alimentos y ofros hienes de uso relativamente
frecuente durante una semana de habitos de
compra y consumo.

« El tercero es para obtener informacién de los
gastos de los miembros de los hogares de 12
afios 0 mas.

* En el cuarfo se registran gasfos que se agrupan
al mes anterior, o a los tres, seis o doce meses
anteriores, para la clasificacién se foma en
cuenta fanto la frecuencia de pago o compra
como la legislacién, donde se obliga la realizacién
de ciertos pagos sélo una vez al ano.

La recoleccion de la informacién se organiza en
36 periodos de trabajo de 10 dias (decenas). En
cada periodo el grupo de trabajo, compuesto por
un supervisar, fres enfrevistadores y un chofer,
aplicaba la enfrevista en 15 viviendas, de tal forma
que cada encuestador recogia la informacién de
cinco viviendas cada diez dias. Tanto el personal de
trabajo de campo, como el de critica y codificacian,
fue ampliamente capacitado durante cuatro
semanas antes del inicio del frabajo de campo;
ademas, a lo largo del proceso fue constantemente
retroalimentado en funcién de los resultados y
observaciones dadas por los supervisores de campo
y las surgidas del proceso de revision, codificacion

y validacién el cual se realizé casi simultaneo al
trabajo de campo'.

Los resultados de la ENIGH 2013 fueron publicados
durante el mes de abril de 2014 en el documento
“Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los
Hogares 2013. Principales Resultados”.

3. Delimitacion del indice
3.1. Periodo bhase

El periodo base para el calculo del IPC actual es
el mes de junio de 2015. Este periodo representa
el punto de inicio de la serie, en el cual al nivel
del indice se le asigna un valor de 100; los precios
recolectados en este mes se emplean como referencia
para el calculo de las variaciones. Posteriormente,
el valor del indice se va actualizando segln los
cambios en los precios de cada articulo registrados
mensualmente.

3.2. Cobertura geografica

El area de cobertura geografica del IPC debe
cumplir con dos caracteristicas esenciales:

1. Homogeneidad en los patrones de consumo de
las personas que hahitan en ella

2. Alta representatividad poblacional

Dada la representatividad a nivel de poblacion,
viviendas y gasto de consumo, y considerando
los recursos con los que cuenta el INEC para la
recoleccién mensual de precios, el area de cobertura
geografica del IPC base junio 2015 es nacional
urbana y esta conformada por los distritos urbanos
de las seis regiones de planificacion del pais.

En la cobertura geografica de gasto definida se
concentra el 73,05% de la poblacion total del pais y
el 82,01% del gasto de consumo realizado en todo
el pais. Esta area es 27,25 puntos porcentuales
mayor en cuanfo a la representatividad del fotal

1/ Para més informacion sobre el procesamiento de los datos de la encuesta, ver Metodologia ENIGH 2013 en la pagina web del INEC.
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de poblacién del pais y 22,71 puntos porcentuales
mayor respecto al gasto de consumo incluido en la
coberfura geografica del IPC base julio 2006.

Se definen dos areas de cobertura geogréafica:

e Cobertura geografica de gasto: Es la cobertura
geografica utilizada para realizar la seleccion de
los bienes y servicios de la canasta de consumo y
sus respectivas ponderaciones. Incluye el gasto
realizado en todas las zonas urbanas del pais.
Se consideran 393 distritos.

En la siguiente figura se sefialan los distrifos que
conforman el area de cobertura definida.

FIGURA 1

Representacion grafica del drea de cobertura geografica del IPC

Cobertura geogréfica de gasto

Distritos incluidos en la coberfura geogréfica

Distritos no incluidos

‘/t;/)»;

33
A

r; I Y
Sig I\
S 3
SN A,

SR RS

5 0 5 10 15 20km
I N Fuente: INEC. Unidad de Cartografia

» Cobertura geogréafica de recoleccion de precios: censo 2011 y de establecimientos comerciales
Es la coberfura geografica utilizada para la segln datfos del Directorio de Empresas y
recoleccion de precios mensuales. Incluye los Establecimientos (DEE] elaborado por el INEC.

distritos de las regiones de planificacion del pais
con mayor concenfracion de poblacién segidn el
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Se incluyen 113 distritos urbanos del pais®. Con
la ampliacion de la coberfura geografica a nivel
nacional urbano, se realiza |la recoleccién de
precios en los siguientes lugares:

CUADRO 1

Cobertura geografica de recoleccion de precios

Region Central Otras regiones

Grecia (iudad Quesada
Distritos ubicados en Naranjo Guapiles
las partes cenfralesde .= L Lo
o San Raman Liberia
las provincias de San
José, Alajuela, Carfago ,,T@rf!a?,b?’, ,,,,,,,,,,,,,,,,, L',”,‘“,,”ad'?“,',*“,??,“*ﬁa,,' ,,,,,,,,
y Heredia San Isidro de Pérez Zeleddn

Puntarenas, distrito central

3.3. Poblacion de referencia

La poblacién de referencia del IPC base junio 2015
es el conjunto de hogares residentes en el area de
cobertura geografica definida. Estos son los hogares
urbanos de todos los tamafios (independientemente
del nimero de personas) y niveles de ingreso.

3.4. Tipo de gasto que se considera

En la canasta del IPC se consideran los hienes y
servicios de consumo que adquieren los hogares
de referencia, estos son todos aquellos articulos
gue se utilizan para la satisfaccion directa de las
necesidades individuales. No considera por tanto los
bienes de no consumo adquiridos por los hogares
(para fines comerciales o para la acumulacién de
capital].

Son bienes y servicios de consumo [y por ende
deben formar parte de la canasta de consumo
del IPC) los adquiridos en rubros como alimentos,
vestuario, diversion, entre ofros. Por ofra parte, se
consideran como gasto de no consumo [y por ende
no forman parte de la canasta de consumo del IP(]
el pago de impuesto sobre la renta o ferritoriales,

contribuciones a la seguridad social (pensiones],
el pago de seqguro de vida, o cualquier ofro bien o
servicio que fenga la cualidad de acumular valor,
como terrenos, bienes inmuehles, inversiones
financieras, entre otros.

En las recomendaciones de la Organizaci6n
Internacional del Trabajo (OIT) para la elaboracién de
los indices de precios al consumidor?, se distinguen
tres enfoques sohre el consumo: adquisicién,
utilizacién y pago. La eleccién del enfoque de
consumo que se utilice en el IPC depende de su
objetivo, de esta forma se recomienda el enfoque de
consumo pagado cuando se utiliza como coeficiente de
ajuste de las compensaciones saciales; el enfoque
de consumo utilizado se recomienda cuandao el IPC
tiene como principal objetivo medir el cambio en el
costo de vida y el enfoque de consumo adquirido se
utiliza cuando el IPC tiene como principal objetivo
ser utilizado como indicador macroeconémico de la
inflacién; este es el caso costarricense.

Este uso primordial del IPC como estimador de
la inflacién fambién establece dos consideraciones
adicionales que delimitan la canasta de consumo,
primero los bienes y servicios deben fener un precio
de mercado facilmente observahble, y sequndo, debe
existir una relacion clara y estrecha entre el precio
y el hien o servicio al que corresponde

La primera consideracién responde a la definicion
de inflacién como el cambio general y sostenido en
el nivel de precios, asi, la inclusién de algln bien o
servicio cuyo precio no sea posible observar, seria
inconsistente con el objetivo del indice.

La segunda consideracién se refiere a que el IPC
debe medir el cambio en los precios, para esto es
necesario que se le dé sequimiento a una canasta de
bienes y servicios, si la relacion enfre el precio del
articulo y beneficio recibido no es clara se perderia
precision al realizar la estimacion de la inflacion.

2/ En la determinacion del area de cobertura geogréfica para la recoleccion de precios también incide el costo que implica la recoleccion de precios de

manera continua en cada uno de los distritos definidos.

3/ 0IT. Informe 111, indices de precios al consumidor. Decimoséptima conferencia internacional de estadisticos del trabajo, Ginebra, 24 de noviembre a

3 de diciembre de 2003.
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Algunos hienes y servicios no se incorporan en
la canasta como articulos, porque no es posible
determinar un precio o no se puede establecer una
relacién concisa entre el precio y el articulo, por
ejemplo la loteria y los juegos de azar®.

4, Clasificacion de los bienes y servicios

La clasificacion de los hienes y servicios utilizada
para el IPC base junio 2015 es la Clasificacién del
Consumo Individual por Finalidades (CCIF)®.

La CCIF tiene tres niveles de detalle: divisién,
grupo y clase. Esta clasificacion es parte del sistema
de cuentas nacionales 1993 (SCN 1993] pero también
se utiliza para otros fines estadisticos como
encuestas sohre ingresos y gastos de los hogares,
indices de precios de consumo y comparaciones
internacionales del Producto Interno Bruto (PIB],
enfre otros.

La CCIF esta conformada por 14 divisiones, pero
para efectos del IPC, solo se utilizan las primeras
doce que corresponden a los gastos de consumo
individual de los hogares; los dos restantes grupos
corresponden a gastos de las instituciones sin fines
de lucro y a los gastos de consumo del gobierno
central.

Las 12 agrupaciones® de la CCIF utilizadas en el
IPC base junio 2015 para clasificar los gastos de
consumo de los hogares son:

CUADRO 2

Grupos de hienes y servicios del IPC hase junio 2015

Grupo Nombre
1 Alimentos y bebidas no alcahélicas
14 Bebidas alcohélicas y cigarrillos
3 Prendas de vestiry calzado
4 Alquilery servicias de la vivienda
5 Muebles, articulos para la vivienda y servicio doméstica
b Salud
7 Transporte
8 Comunicaciones
9 Enfretenimiento y cultura
10 Educacion

" Comidas fuera del hogary servicio de alojamiento

12 Bienes y servicios diversos

Se utiliza la estructura original de la clasificacion
con el fin de facilitar la comparabilidad internacional
del IPC. La denominacién de algunos grupos fue
camhiada para que sea mas consistente con
el contexto del pais, por ejemplo, al grupo 11,
denominado Resftaurantes y hoteles en la CCIF
original se le camhi6 el nombre por Comidas fuera
del hogar y servicios de alojamiento.

Para el IPC base junio 2015 se utilizan cinco niveles
de agregacion que cuenfan con una ponderacién y
un nivel adicional que no cuenta con ponderacion,
la variedad.

4/ Estos articulos no quedaron seleccionados en la canasta aunque cumplieran alguno de los criterios de seleccién por la dificultad que presentan para
darle seguimiento a sus precios, pero el gasto correspondiente si se imputd a las ponderaciones de los hienes y servicios de la canasta.

5/ La CCIF es una de las cuatro clasificaciones de gastos por finalidades que se incluyen en el sistema de cuentas nacionales 1993.

6/ El IPC base junio de 2015 utiliza la estructura original de la CCIF con algunos ajustes: los libros educativos, papel y Gtiles escolares se incluyeron en
Educacion y no en Recreacion y Cultura; la hicicleta se incluyé en Enfretenimiento y cultura y no en Transporte. Para el indice anterior se habia hecho
una adaptacidn al pais de la CCIF, el grupo 11 de la estructura original, Restaurantes y Hoteles, se dividié en dos parfes: Las comidas y behidas fuera
del hogar se definié como un grupo separado y Hoteles se convirtié en Recreacién y Cultura.
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De esta manera:

CUADRO 3

Niveles de agregacion de la canasta de consumo

Nivel Agregacion Ejemplo
1 Grupo Alimentos y bebidas no alcohdlicas
¢ Subgrupo Alimentos
3 Clase (arnes
4 Subclase Carne de res
5 Articulo Bistec de res
6  Variedad Bistec de res de primera

Bistec de res de sequnda

Con este nivel de desagregacion, se puede obtener
informacién mas detallada (indices y variaciones
porcentuales) para algunas agrupaciones facilitando
el analisis del comportamiento de los precios.

El nivel elemental del indice es el articulo, es el
nivel mas hajo de agregacion para el que se ohtiene
ponderacion de la ENIGH 2013. Después del articulo,
se encuentra la variedad, que corresponde a un
desglose operativo.

Esta desagregacion permite que en la recoleccion
de informacion se puedan fomar precios de mas de
una variedad de un mismo articulo.

5. Seleccidn de los bhienes y servicios de la
canasta de consumo

Los resultados de la encuesta de ingresos y
gastos de los hogares reportan un fotal de 2691
bienes y servicios de consumo de los hogares. Esta
cantidad de bienes y servicios no puede incluirse
dentro del calculo del indice, fanto por aspectos
funcionales como de costo, por esta razén se debe
realizar una seleccion de los bienes y servicios que
van a conformar la canasta.

Este proceso se realiza en tres partes: primero
se definen las ponderaciones de gasfo respectivas
de fodos los hienes y servicios reportados en la
ENIGH; luego se establecen los criterios que deben

cumplir los bienes y servicios que se van a incluir en
la canasta y se realiza la seleccion inicial, por Gltimo
se realiza la imputacién del gasto o ponderacién de
los bienes y servicios que no fueron elegidos a los
seleccionados en la canasta, ya que para efectos del
calculo del IPC es importante que las ponderaciones
de todos los articulos se encuentren representados
en las ponderaciones.

5.1. Definicion de ponderaciones

La ponderacién de los articulos de la canasta es la
importancia relativa que tiene cada hien o servicio
dentro del gasto total reportado en la ENIGH. El
periodo de referencia utilizado para calcular las
ponderaciones es octubre 2012 — octubre 2013.

Se utilizan los datos de la ENIGH para el area de
cobertura geografica definida, en este caso para
todas las zonas urbanas del pais. La base utilizada
para definir estas ponderaciones incluye ademas
de los gastos de consumo adquiridos confra una
prestacion monetaria, aquellos obtenidos para
el consumo por medio de autosuministro (bienes
fomados de la actividad productiva del hogar para
su propio consumo) y los recibidos por salario en
especie.

La ponderacion de cada uno de los hienes vy

servicios de la canasta esta dada por la siguiente
expresion:

Y g

W, = h=1
l n m
0
E Ein
i=1 \ h=l
donde:
Wi = ponderacién del articulo i

g?h = gasto en el articulo i del hogar h en el
periodo de referencia

cantidad de hogares

cantfidad de articulos

m
n
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5.2. Criterios de seleccion

Debido a la imposibilidad de trabajar con la
cantidad de hienes y servicios reportados por la
ENIGH, se fijan los criferios para seleccionar los
hienes y servicios que van a utilizarse para realizar
la medicion del IPC.

Como primer criterio se utiliza el porcentaje del
gasto, y como criterio complementario se considera
la proporcién de hogares que consumen cada uno
de estos hienes y servicios. Este Gltimo permite
identificar bienes y servicios cuya frecuencia de
consumo es alta pero no cumplen con el porcentaje
de gasto establecido.

Estos dos criterios son complementarios, ya que
al utilizar solo uno de ellos se pueden dejar de lado
algunos bienes y servicios de mucha importancia en
el patrén de consumo de los hogares. Por ejemplo,
el caso de la sal, que es un hien que es utilizado en
la mayoria de los hogares pero fiene un costo bajo
y por tanto una baja ponderacion, si se ufiliza solo
el criterio del gasto no se estaria considerando en
la canasta.

Por tanto, para que un hien o servicio fuera
considerado dentro de la canasta de consumo debe
cumplir con al menos uno de los siguientes criterios:

e Criterio de gasto: el gasto en cada articulo debe
representar un 0,05% o mas del gasto fotal
reportado por los hogares de referencia

o Criterio de la proporcion de hogares: el articulo debe
ser consumido en un 5% o mas de los hogares

Con base en estos valores la canasta
queda conformada por 315 bienes y servicios
representativos de los gastos de consumo de
los habitantes del area de coberfura establecida
para el IPC. Los hienes y servicios seleccionados
representan el 88,23% del gasto fotal reportado
por los hogares de las zonas urbanas del pais. El
restante 11,77% del gasto corresponde a los mas
de 2300 bienes y servicios reportados por la ENIGH
que no cumplen con los criterios de seleccién y cuyo

gasto debe ser imputado a los bienes y servicios
seleccionados para la canasta.

Oe los 315 bienes y servicios de la canasta, 178
cumplen con ambos criterios, 88 cumplen Gnicamente
con el criterio de gasto y los restantes 49 cumplen
s6lo el criterio de la proporcién de hogares.

Una vez agrupados esfos hienes y servicios
en la estructura definida se obtiene la siguiente
distribucion:

CUADRO 4

Cantidad de divisiones segdn nivel de agregacion

Nivel de agregacién Cantidad
Grupo 12

Respecto a la conformacion de |la canasta se tiene
lo siguiente:

e Un total de 261 bhienes y servicios de la canasta
del IPC base julio 2006 se mantiene para el IPC
base junio 2015 que representan el 90,94% de
la canasta del IPC base junio 2015.

¢ En la canasta del IPC base junio 2015 no se
incluyen 31 hienes y servicios que estan en el
IPC base julio 2006 y tienen una ponderacién
conjunta de 2,55%.

e En la canasta del IPC base junio 2015 se incluyen
68 hienes y servicios nuevos que representan un
9,06% de la ponderacién total del nuevo indice.
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Algunos hienes y servicios permanecen dentro de
la canasta, pero presentan alglin camhio respecto
al indice anterior:

e Articulos con cambio en el nombre: son arficulos que
permanecen en la canasta pero son denominados
de forma diferente, por ejemplo el articulo
adquisicion de automavil del IPC base julio 2006
es el mismo articulo automévil de la base junio
2015

 Articulos agrupados: algunos bienes o servicios que
en la canasta julio 2006 eran articulos separados
para el calculo del indice, se agruparon y ahara
son un solo articulo, por ejemplo, los textos de
primaria, secundaria y universitarios del IPC base
julio 2006 estan agrupados en el articulo textos
educativos en la canasta del IPC base junio 2015.

e Articulos separados: algunos hienes o servicios

que en la canasta julio 2006 eran un solo articulo
para el calculo del indice, se separaron y ahora
son dos articulos, por ejemplo, el servicio de
teléfono celular ahora representa dos servicios;
servicio de teléfono celular postpago y servicio
de teléfono celular prepago.

En el siguiente grafico se observa la distribucion

de los 315 articulos de |la canasta de consumo entre
los 12 grupos.

GRAFICO 1

Cantidad de hienes y servicios de cada grupo de la canasta de consumo

Gruro

Alimentos y bebidas no alcohélicas
Bienes y servicios diversos
Muebles, arficulos para la vivienda y servicio doméstico

Entretenimiento y cultura

Transporte

Prendas de vestir y calzado

Comidas fuera del hogar y servicios de alojamiento
Educacion

Alquiler y servicios de la vivienda

Bebidas alcohélicas y cigarrillos

Comunicaciones

104

20 40 60 80 100 120

CANTIDAD DE ARTICULOS
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5.3. Imputacién de ponderaciones

Una vez determinados los hienes y servicios
de la canasta de consumo, se uftilizo el siguiente
algoritmo para la imputacion del gasto de los no
seleccionados:

1. 5e aplicé imputacion directa en los casos donde
la canasta contenia un solo articulo que lo
representara comao:

= articulos con caracteristicas similares
s articulos sustitutos entre si

e arficulos con una evolucién similar en los precios

Se determiné un articulo que cumpliera con al
menos una de las caracteristicas sefialadas y se
le asigno la ponderacién del hien o servicio que
se debia imputar.

2. Se aplicé imputacién indirecta en aquellos casos
donde la canasta contenia mas de un articulo
que representara al bien o servicio a imputar,
asi como en los casos donde no se encontré
ningdn articulo similar. Para estas sifuaciones
se buscé la subclase con mayor afinidad al hien
0 servicio que se dehia imputar y la ponderacion
se repartio entre los articulos de esta subclase
de la siguiente manera:

« 5i denfro de la subclase habhia mas de un articulo
con caracteristicas similares, la ponderacion se
repartié proporcionalmente entre esos articulos.

* Cuando no se encantraron articulos similares,
la ponderacién se repartié proporcionalmente
enfre todos los hienes y servicios de la subclase.

En los casos donde no se encontrd una subclase
con afinidad al bien o servicio que se debia
imputar, se recurrid a los siguientes niveles de
agregacion y se realizd el mismo procedimiento
pero a nivel de clase, subgrupo o grupo,
dependiendo del caso.

5.4. Actualizacion de las ponderaciones al periodo hase

La informacién utilizada para conformar la canasta
de consumo y los ponderadores, corresponde a
la ENIGH 2013 cuyo periodo de recoleccién de
informacién fue de octubre 2012 a octubre 2013.
Al iniciar la serie del indice en junio 2015 como mes
base, han pasado 20 meses, por lo que los gastos
empleados para obfener las ponderaciones se deben
ajustar. Cuando se aplica este procedimiento de
acfualizacion de ponderaciones via variacion de
precios se le conoce como un indice de Lowe.

La actualizacién de las ponderaciones se realiza
estimando un factor para cada uno de los articulos
de la canasta, el cual corresponde a la variacion
de los precios desde el periodo de referencia
de la ENIGH 2013 hasta el mes bhase del indice,
y el procedimiento consiste en aplicar al gasto
del articulo la variacion de precios del periodo
franscurrido, la cual se obtiene del indice base julio
2006:

al a los hienes y servicios que estan en la canasta
base julio 2006 se les aplica la variacion del
precio del articulo para ese periodo

b) para los articulos que son nuevos en el indice
se utilizan dos alternativas:

e aplicar la variacién de un articulo con
caracteristicas similares

 aplicar la variacion de la agrupacién a la que
pertenece
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5.4.1. Procedimiento para la actualizacién

El coeficiente para actualizar la ponderacion de
los articulos es:

donde:

coeficiente para el articulo i

~
~
1l

indice de precios del arficulo en junio 2015
con base julio 2006

Iy =indice de precios del articulo en el mes medio
de la ENIGH 2013 (abril 2013]

5.5. Ponderaciones de los grupos

Aplicados los procedimientos anteriores se
obfienen las ponderaciones finales del IPC base
junio 2015:

CUADRO 5

Ponderaciones por grupos de hienes y servicios

Grupo Nombre Ponderacidn
1 Alimentas y bebidas no alcohélicas 21,40
"""" 2 Bebidasalcohdlicasycigarrillos ~ 0g8
"""" 3 Prendasdevestirycalado 49
"""" 4 AMquileryserviciosdelavivienda 1008

5 Muebles, articulos para la vivienda y servicio
doméstico 6,84
"""" 6 Sald 5
"""" 7 Tamsporte  q5po4
8 Comunicaciones 490
9 Enfrefenimientoy cultura 7,18
10 Educacien  ggp
,; (omidesfueradelhogaryserviciode
alojamienfo 9,08
"""" 12 Bienesyserviciosdiversos 780

En el Anexo 1 se presentan las ponderaciones
para subgrupo, clase, subclase y artficulo.

6. Muestra de establecimientos

Para la recoleccion mensual de precios de los
articulos es necesario disponer de una muestra
representativa de los diferentes tipos de
establecimientos donde el consumidor adquiere
los bienes y servicios. Para el IPC base junio 2015
se utiliza como base la muestra de establecimientos
empleada en el IPC base julio 2006, sin embargo se
deben realizar algunos ajustes para poder cumplir
con los requerimienftos de la nueva cobertfura
geografica del indice.

La muestra del IPC base junio 2015 esta
conformada por 3100 establecimientos distribuidos
en 113 distritfos urbanos del pais y mensualmente se
obtiene un total de 28000 precios que san utilizados
para el célculo del IPC.

6.1. Calculo de tamafios de muestra por articulo

Tomando como referencia la cantidad de precios
recopilada mensualmente para cada uno de los
bienes y servicios de la canasta del IPC base julio
2006, se realiza una revision de los tamafios de
precios requeridos para cada uno fomando como
referencia la variabilidad en los precios de cada
uno de ellos para el afio 2014.

El proceso para obtener los tamafios de muestra
es el siguiente:

* Se calculan los coeficientes de variacién de
los precios del afo 2014 para cada uno de los
hienes y servicios de la canasta de consumo
del IPC base junio 2015 para los que se tiene
informacién disponible.

* Se realiza un ajuste de las cantidades de
precios para que los coeficientes de variacion
respectivos no sean superiores al 20%, que esfe
caso se define como el coeficiente de variacién
idéneo. Para aquellos casos con coeficientes
de variacion muy bajos, se puede disminuir
la cantidad de ohservaciones requeridas y en
aquellos casos con coeficientes de variacién
muy alfos, se debe incrementar la cantidad de
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observaciones para disminuir el coeficiente y
aproximarlo tanfo como se pueda al coeficiente
deseado.

 Para los hienes y servicios nuevos en la canasta
no se dispone de informacion de precios para el
calculo de coeficientes de variacién respectivo,
por lo que se definen sus tamafios de muestra
tedricos utilizando como referencia el tamafio
de muestra definido para otro hien y servicios
similar, o para algunos hienes y servicios de
la subclase en la que se encuentra el articulo
nueva. Por ejemplo, en el caso de las fresas,
que es una fruta nueva en el calculo del IPC, el
tamafio de muestra es el definido para otros
articulos de la subclase frutas.

* 5e hace una nueva revisién y ajuste de los
tamafos de muestra tedricos, ya que en algunos
casos, ademas de la variahilidad de los precios,
se puede utilizar como criterio complementario
para ajustar la cantidad de precios de la muestra
otras variables como frecuencia de compra, uso
del articulo y homogeneidad en los precios a
la hora de definir los tamafios de muestra. Por
ejemplo, se requiere de una mayor cantidad de
precios de un articulo como el arroz, que es de
consumo diario que de un bronceador solar, qué
es para un uso temporal y especifico, y ademas
la frecuencia de compra es menor que la del
arroz.

Posteriormente, se realiza un ajuste por ampliacion
de la cobertura geogréfica. Los famafios de muestra
estimados se calcularon utilizando como referencia
la cantidad de precios de cada articulo ohtenida en
el IPC base julio 2006, el cual tenia una cobertura
de distritos urbanos de la Gran Area Metropolitana
(GAM], mientras que la nueva cobertura incluye
todas las zonas urbanas del pais.

6.2. Distribucion de la cantidad de precios entre las
regiones

Una vez determinada la cantidad de precios que se
requiere de cada uno de los bienes y servicios de la
canasta, se procede a realizar una distribucién de la

misma entre las regiones de planificacion incluidas
en la nueva cobertura geografica. Para realizar esta
distribucion se utiliza como variahle el porcentaje
de gasto.

La distribucion se realiza de la siguiente manera.

* S5e defermina el gasto de cada articulo de la
canasta entre las regiones de planificacion

* Se calcula la proporcion de gasto de cada
articulo en cada regién respecto al gasto totfal
en el articulo

e Se distribuye la cantidad de precios de cada
articulo proporcionalmente al porcentaje de
gasto del artficulo por region

6.3. Distribucion de la cantidad de precios por fipo de
establecimientos

Una vez determinada la cantidad de precios
definidos para cada hien y servicio de la canasta
se distribuye proporcionalmente enfre los fipos
de establecimientos donde se comercializan, esta
distribucion se realizdé de forma autoponderada,
con base en informacién obfenida de la ENIGH 2013
sohre los lugares donde adquieren los consumidores
los hienes y servicios de la canasta. Por ejemplo, en
el caso de las hortalizas se tiene que los hogares
las adquieren en verdulerias, hipermercados,
supermercados y ferias del agricultor, entonces
se distribuye la cantidad de precios requerida de
forma que se incluye mas cantidad de cotfizaciones
en el tipo de establecimiento en el que una mayor
proporcion de hogares lo adquieren.

6.4. Conformacion de la muestra de establecimientos

Tomando como punto de partida la muestra de
establecimientos definida para el IPC base julio
2006, se deben realizar los siguientes ajustes para
poder obtener la cantidad de precios definida:

e Articulos nuevos en la canasta: Se incorporan
establecimientos para obtener precios de los
bienes y servicios nuevos en la canasta de
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consumo y que no se pueden ohtener en los
establecimientos de la muestra existente. Por
ejemplo el caso de la cirugia, que es un articulo
nuevo de la canasta y los precios deben ser
recopilados en establecimientos especializados.

* Nuevas regiones de la cobertura geografica: Se
conformaron muestras de establecimientos
en cada uno de los distritos que se incluyeron
en la coberfura geografica de recoleccion de
precios. En estas muestras se deben incluir
establecimientos donde se puedan recopilar
precios de todos los hienes y servicios de la
canasta.

Para poder realizar la identificacién y posterior
inclusion de establecimientos nuevos a la muestra
utilizada para el célculo del IPC, primeramente
se realizaron barridos para el levantamiento de
listados de fodos los fipos de establecimientos de
interés en cada uno de los distritfos nuevos en la
cobertura.

Con base en estos listados se realiza la
conformacién de las muestras en las otras regiones
del pais.

6.5. Sustitucion de establecimientos informantes

La sustitucion de un establecimiento informante
se puede presentar por alguna de las siguientes
razones:

» Lambio de direccion del establecimiento
« Cierre permanente del local
» Rechazo del informante a dar precios

e Cambio del tipo de establecimiento

En caso de que se presente alguna de las
situaciones anteriores, el nuevo establecimiento
debe ser tan representativo como el anferior.
Especificamente debe cumplir con las siguientes
caracteristicas: que comercialice los mismaos hienes
y servicios, que perfenezca al mismo fipo de
establecimiento, que se ubique en el mismo distrito.

Si durante el infervalo de tiempo del IPC aparecen
nuevos establecimienfos que se consideran grandes
por volumen de ventas, afluencia de clientes o por
su frayectoria comercial, seran incorporados a la
muestra de establecimientos, ya sea como sustituto
de ofro similar o como un nuevo local.

7. Recoleccion de la informacion

Para un arficulo el mercado puede ofrecer
diferentes variedades, es el caso del pan cuadrado,
que se encuentra como pan blanco y pan integral,
entre otras. Por fanfo, para cada uno de los hienes
y servicios de la canasta de consumo se definen las
variedades a las que se les va a dar seguimiento.
En ftotal se definieron 551 variedades.

7.1. Seleccion de variedades

Para un articulo el mercado puede ofrecer
diferentes variedades, es el caso del pan cuadrado,
que se encuentra como pan blanco y pan integral,
enfre ofras. Por tanto, para cada uno de los hienes
y servicios de la canasta de consumo se definen las
variedades a las que se les va a dar seguimiento.

Para establecer las variedades y sus
especificaciones, se realizé una encuesta de
especificaciones, principalmente en establecimientos
grandes, como hipermercados y supermercados,
en los que se identificaron las variedades mas
importantes de cada uno de los bienes y servicios
que se encontraron en el establecimienfo y
que tienen mayor venta. Para algunos hienes y
servicios de la canasta la encuesta se aplica en
establecimientos especializados, por ejemplo, para
la cirugia, se visitan hospitales y clinicas privadas
dénde se realizan diferentes tipos de cirugias.

Para el IPC base junio 2015 se puede tomar precios
de mas de una variedad en el mismo establecimiento,
por lo que el tamafo de muestra de establecimientos
y la cantidad de precios de un mismo articulo puede
ser diferente.
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7.2. Definicidn de especificaciones

Las especificaciones son las caracteristicas
generales que se definen para darle sequimiento
al precio de cada uno de los hienes y servicios de la
canasta. Se pueden definir especificaciones ahiertas
y cerradas. Las especificaciones son cerradas
cuando se definen las mismas caracteristicas para
recoger los precios de un articulo en todos los
establecimientos. Las especificaciones son abiertas
cuando se pueden ohtener precios de arficulos con
caracteristicas diferentes enfre establecimientos.

Las especificaciones seran ahiertas o cerradas
segln el tipo de hien o servicio del que se trate.
Para algunos bienes de alimentacion se definieron
especificaciones cerradas que permitan obtener
precios de hienes con las mismas caracteristicas
en todos los establecimientos de la muestra; en
algunos casos la especificacion esta relacionada
con una marca especifica.

Para algunas prendas de vestir se utilizan
especificaciones abiertas, citando las caracteristicas
generales y dejando un margen para que en los
diferentes estahlecimientos de la muestra se
puedan obtener precios de hienes lo mas parecido
posible.

Las especificaciones para los productos empacados
incluyen un conjunto de atributos que permitan
idenftificarlo Facilmente, por ejemplo, marca, peso,
material del envase, color, etc.

Para los productos frescos o perecederas se trato
de establecer caracteristicas lo mas especificas
posibles, procurando no dejar margen para criterios
subjetivas, como por ejemplo el famafio, que puede
variar segln la apreciacion de la persona que
recopila la infarmacion. Este es el caso de algunas
hortalizas o frutas que se adquieren por unidad,
una especificacion como tamafio mediano podria
llevar a la obtencion de precios diferentes seqin la
apreciacion de cada recolector de precios.

7.3. Procedimiento de recoleccién de precios

El total de precios que deben ser recolectados en
la muestra de estahlecimientos del IPC base junio
2015 es 28 000C.

La recoleccién de precios se realiza desde el
primer dia hasta el pendlfimo dia habil de cada
mes, dejando solamente el Gltimo dia hahil del mes
sin recopilar informacion en los establecimientos de
la muestra para iniciar con los procesos postferiores
de revision de la informacién, célculo del indice y
preparar los documentos de divulgacién.

La recoleccién de los precios se realiza por cuatro
medios: visita personal, llamadas telefanicas, correo
electronico y revision de gacetas.

« Visita personal: La mayor parte de la informacion
se recoge por visita personal. Para ello se
organiza el trabajo de campo en rutas que son
agrupadas por cantén y distrito y por semana.
En cada ruta se consideran establecimientos de
diferentes tipos y se distribuyen durante las
semanas del mes de manera que no se dé una
concentracion de algin tipo especifico en alguna
de las semanas.

Cada ruta se visita una vez al mes en la misma
semana del mes. La recoleccion de informacién
se realiza de lunes a viernes, sin embargo se
hahilitan los sabados para recoger los precios
en las ferias del agricultor.

Para el balance de las cargas diarias de frabajo
se uftiliza la cantidad de precios a recolectar,
cada ruta debe contar con una cantidad similar.
Se establece una rotacion de las rutas entre los
miembros del equipo de trabajo de campo, de
manera que no visiten la misma ruta dos meses
consecutivas.

La recoleccién de informacion se realiza por
medio de dispositivos electrénicos (tablets] con
una aplicacién hecha a la medida que permite
la recoleccién y validacién de precios, y la
tfransmision de informacion entre las oficinas



24

INEC | COSTA RICA

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR BASE JUNID 2015 — METODOLOGIA

centrales del INEC y las diferenfes zonas donde
se recopila la informacion.

El despliegue de informacién para la
recoleccién de los precios incluye los datos del
establecimiento (nombre, direccién, horario],
las especificaciones de todas las variedades
que se deben consultar en el mismao, espacios
para incluir precio, peso, tipo de precio y para
observaciones o comentarios, en caso de que
se requieran.

Para obtener los precios de alquiler de vivienda
se trabaja con una muestra dividida en tres
réplicas que se visitan 4 veces al afio cada una.
Estas réplicas son de tamafio similar y cada una
esta distribuida dentro del area geografica de
cobertura del IPC.

Llamada felefénica: los precios de algunos
servicios como consultas médicas, electricidad
y agua son recopilados via felefénica. Una
pequefia parte de la informacion de las viviendas
de alquiler se recoge por medio de Ilamada
telefanica.

Correo electronico: la informacion de algunos
bienes y servicios como boleto aéreo, automaovil,
educacién primaria y secundaria es solicitada
y recopilada via correo electrénico. En este
caso se le envia a los establecimientos
informantes un correo solicitando la informacion
correspondiente a cada mes y la informacion
actualizada es enviada por el mismo medio.

Revisién de Gacetas: los precios de los algunos
hienes y servicios reqgulados se toman del
diario oficial La Gaceta, ya que es requisifto
la publicacion respectiva antes de que entren
en vigencia los camhbios en el precio. En estos
casos, se considera en el indice los dias del mes
a partir del cual se aplican los nuevos precios.

7.4. Periodicidad en la recoleccién de la informacion

Para la mayoria de los bienes y servicios de la
canasta se recogen precios desde el primero hasta
el pendltimo dia habil del mes.

Sin embargo, existen algunos para los que
solamente se recogen precios en un momento
especifico del mes. 5e frata de artficulos cuyos
precios se verifican por medio de gacetas como
los combustibles o los pasajes de aufobds.

1.5. Tratamiento de los precios

Los precios que se consideran para el calculo del
indice son los precios de contado. Estos precios
deben incluir el impuesto de venta u otros impuestos
que se les aplique; como el caso de las comidas y
bebidas fuera del hogar que incluyen impuesto de
servicio o el impuesto Gnico aplicado a los precios
de los combustibles.

Existen algunos tipos de precios con caracteristicas
especiales que requieren de un tratamiento especial
para ser considerados en el calculo del indice.

7.5.1. Precios en délares

Los precios de algunos hienes y servicios de la
canasta que son obtenidos en délares dehen ser
Ilevados a colones. En el caso de algunos servicios
que son facturados en délares, como las tarifas
de internet, se recoge el precio en ddlares y este
debe ser llevado a colones aplicandole el promedio
del fipo de camhio de 30 dias; el tipo de cambio
de referencia es el de venta del Banco Central de
Costa Rica. En los establecimientos en los que se
brindan precios de algunos articulos en délares, por
ejemplo algunas mueblerias, se registra el precio en
délares y el tipo de camhbio que se aplica es el del
establecimiento el dia que se recoge la informacion.

7.5.2. Precios en oferta

Se consideran dentro del calculo del indice los
precios en oferfa, cuando se espera que vuelvan



INEC | COSTA RICA

INDICE DE PRECIDS AL CONSUMIDOR BASE JUNIO 2015 — METODOLOGIA 25

a su precio normal (ofertas temporales que no
excedan un periodo de 3 meses).

Los tipos de oferta que no se consideran son los
siguientes:

» Ofertas que sean discriminatorias
e Articulos en liquidacién
« Articulos cerca de su fecha de caducidad

» Articulos defectuosos o dafados.

/7.5.3. Precios faltantes

Una vez que se ha realizado el operativo de
campo puede existir un conjunto de precios
fFaltantes. 5e consideran como faltantes cuando
no se logra obtener algln precio, ya sea porque el
establecimiento no fiene el artficulo especificado o

porque no fue posible realizar la enfrevista debido
a que estaba cerrado o por negafiva para sequir
brindando la informacién. En este caso se procede
a imputar los precios de la forma que se explica en
la seccion 7.6.

7.5.4. Lambios de calidad

Se considera que ocurre un camhbio de calidad
cuando al llevar a cabo la recoleccién de precios
se encuenfra que un producfo de determinado
establecimiento no estard mas en el mercado, y a
cambio se ofrece ofro que esta dirigido a solventar
la misma necesidad pero difiere en algunas de
las especificaciones, como los materiales de
elaboracién, la cantidad, la forma de la presentacién,
las funciones del articulo; incluso las mejoras en
los servicios prestados en los locales de venta
se pueden considerar tamhbhién como cambios de
calidad.

Los métodos de cambio de calidad que aplican son:

CUADRO b

Métodos de cambhio de calidad aplicados de acuerdo al tipo de articulo

Método de ajuste por cambio de calidad

Articulos en los que se aplicara el método

Métado de calidad equivalente

Se identifica el articulo sustituido y una que lo sustituya, los
cuales deben tener caracteristicas muy similares. La aplicacion
de este procedimiento descansa en la experiencia y criferio de
los recalectares de precias, asi coma en la capacitacion que se
les ha brindado

Métado del cambio en la cantidad del producto

Cuando la Gnica diferencia en los articulos sustituido y el
sustituto es la cantidad de producto

Métado de solapamiento

En los casos en que existe |a posibilidad de anotar el precia del
articulo de calidad anteriory el de la calidad nueva en el mismo
momento

En caso que no se pueda abtener el precio del periodo acfual
por lo que se estima sequn la variacian que se ohservg en las
demas precios del arficulo o la subclase. En los meses
siguientes se sigue tomando el precio del artficulo con nueva
calidad

Aquellos en las que existe una diversidad impartante de
marcas. Pueden ser algunos alimenfas como arroz, frijoles,
afin, o arficulos de vestuario como zapatos, blusas,
pantalones, efc

Articulos de cuidado persanal (champd, desodarante, etc] y
algunos productos alimenticios como helados, cereales,
refrescos gaseosos, enfre ofros

Articulos a los que se puede observar diferentes variedades
en el mismo momento, como el caso de los
electrodomésticas, muebles, enfre ofras

Se puede emplear en cualquier articulo de la canasta para el
que no sea posible aplicar ninguno de los méfodas
anteriores
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7.6. Imputacion de precios

La imputacién es un procedimiento que se aplica
para estimar el precio de una variedad cuando no
se logra recolectar la informacién, esto se puede
realizar mediante el arrastre del Gltimo precio
observado para la variedad especifica o por medio
de la estimacién de un Factor que muestre la
variacion observada en los precios recolectados
del mismo articulo en otros establecimientaos.

En el primer caso se aplica Gnicamente a los
arficulos que mantienen precios constantes durante
largos periodos; por lo cual, en caso de no obtenerse
el dato en un mes especifico es esperahle que el
precio no presente variaciones, este método se
emplea para articulos como servicio domeéstico,
vivienda de alquiler, las consultas médicas, entre
otros. En el sequndo caso, la estimacion del factor
se obtiene con la cantfidad de precios efectivamente
observados y se consideran fres casos:

 Imputacion de precios a nivel de variedad y regidn
geografica

5i se presenta un precio faltante o un camhio
de calidad, el primer nivel de imputacién es a
nivel de variedad region, es decir, la imputacién
se va a realizar con los precios efectivamente
observados de la misma variedad en la misma
regién geografica.

 Imputacién de precios a nivel de variedad en todo
el pais

Si se presenta un precio faltante o un cambio de
calidad, y no es posible realizar la imputacion a
nivel de variedad y zona geogréfica, el siguiente
nivel de imputacion es la variedad pais, es decir,
la imputacién se va a realizar con los precios
efectivamente ohservados de la misma variedad
en todas las zonas urbanas del pais.

« Imputacion de precios a nivel de articulo

5i se presenta un precio faltante o un cambio de
calidad, y no es posible realizar la imputacién

a nivel de variedad pais, el siguiente nivel de
imputacion es el articulo, es decir, la imputacion
se va a realizar con los precios efectivamente
observados de todas las variedades del articulo
en todas las zonas urbanas del pais.

La decisién de cual nivel de imputacién aplicar esta
en funcién de |la cantidad de precios observados de
la variedad:

al Si se obtiene un 70% o méas de los precios de
la variedad en la regian, el factor es el relativo
de la variedad region [media geométrica de la
razén entre precio actual y precio anterior]
obtenido con los precios efectivamente
observados en los establecimientos.

1
nh g n

F _ 17] region
AJ -1

i=1 l?j,regioni

donde:

F

4= factor de imputacion A para la variedad j
t

P jregion;= precio de la variedad j en la region i en
el mes t
-1
Pregion; = precio de la variedad j en la region i
en el mes f-1

b] Cuando no se puede aplicar el factor A, se
aplica la imputacion a nivel de variedad pais si
se ftiene el 50% o mas de los precios en fodas
las regiones del pais. Este se obtiene de la
media geométrica de las relaciones de precios
de la variedad en ftodos los establecimientos
de todas las regiones.
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n

F _ pj,paisl-
il =

i=1pj,pais
donde:

FB,J = factor de imputacion B para la variedad j
t

P pais = precio de la variedad j en todas las

regiones en el mes t

1-1

P pais; = precio de la variedad j en todas las

regiones en el mes t-1

c) Si el porcentaje de precios de la variedad en
fodas las regiones del pais es menor al 50%
de los precios, el coeficiente es la variacién
de precios de fodas las variedades que
pertenecen al mismo articulo en todas las
regiones del pais. Se aplica la misma férmula
sefialada en los casos a y b.

En caso de no poder aplicar ninguno de los tres
casos sefialados, habria que recurrir al siguiente
nivel de agregacion, la subclase.

7.7. Control de calidad de la informacién

La informacién recolectada en el campo pasa por
un proceso de control de calidad antes de realizar
el calculo del indice. Este control se realiza en
diferentes etapas:

 Control de calidad en la captura de dates. El sistema
de capfura de precios por medio de fablets
incluye una serie de controles que permiten
detectar errores desde el proceso inicial de
capftura de datos, verificando los rangos de
variaciones de precios permisibles para cada
uno de los articulos.

 Revisién de la informacién. Toda la informacion
recolectada en el campo es revisada luego por
los técnicos de oficina previo a su ingreso en

la base de datos. En esta revisién se verifica
la calidad de la informacién recolectada, se
revisan todos los precios para deftectar posibles
inconsistencias en la recolecci6n, omision de
unidades de medida y cumplimiento de las
especificaciones sefialadas para el articulo.

* Revision de la informacion en produccidn.
Posteriormente, y previo al calculo del indice
se realiza una revision de los precios que ya
han sido revisados y se encuentran en la base
de datos de produccién, qué es la que se uftiliza
para el calculo del indice. En esta revision se
busca identificar inconsistencias que no se
detectaron en las etapas de revisidn previas
y permife identificar tendencias en los datos
y verificar aguellos precios que se apartan del
patrén observado para el articulo.

8. Calculo del indice
8.1. Calculo de los indices de los agregados elementales

La férmula general de calculo del indice es tipo
Laspeyres y corresponde al calculo del indice
utilizando relativos de corfo plazo, esfo es,
comparando los precios de cada articulo con los
precios de ese mismo articulo del mes anferior y
no con respecto a los precios del mes hase.

8.1.1. Promedio de relativos
Los promedios de relativos para cada articulo de la

canasta del IPC se obtienen de la media geométrica
de las razones de precios:
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donde:

V,-t= relativo de precio del articulo i en el mes
, de estfudio
Pi - precio del articulo i en el establecimiento e
en el mes de estudio

t-1
Pi. = precio del articulo i en el establecimiento e
en el mes anterior al de esftudio
n = canfidad de precios

8.1.2. Indice del articulo

Es el indice mas simple o elemental que se
calcula y corresponde a la relacion de precios para
cada articulo de la canasta del IPC. Tiene entre
las ventajas la flexihilidad para incorporar a los
artficulos las modificaciones que se presenten en el
mercado en sus caracteristicas generales asi como
controlar y modificar el nimero de ohservaciones.
Este indice se obtiene con el promedio de los
relativos de los precios:

t _ ogt-l % .t
Iy =1;""r
donde:

I}= indice del articulo i en el periodo de esfudio

1
J/~' = indice del articulo i en el periodo anterior
! .
al de estudio

t
;= relativo del articulo i en el mes de estudio

8.2. Agregacion a niveles superiores
8.2.1. Indice para la subclase

Es el indice de la agregacién de los artficulos
que conforman la subclase (j], y se calcula con la
férmula:

n

2].’*w.
It_ i=

J Wj
donde:

I indice de la subclase j en el mes de esfudio
J con respecto al periodo base.

J! =indice del articulo i en el mes de esfudio
(]
con respecto al periodo base.
w, = ponderacién del articulo i

1

w, = ponderacién de la subclase j

Para los siguientes niveles de agregacion, clase
(k]), subgrupo (s] y grupo (g] se aplica la misma
férmula de calculo.

8.2.2. Indice general

El indice general se calcula agregando los indices
de los grupos por medio de la férmula siguiente:

n
1w,
t _ g=l
]G—
We

donde:

Ig

indice general en el mes en estudio con
respecto al periodo base.
We

ponderacién de cada grupo

WG = ponderacién del indice general = 100
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8.3. Calculo de variaciones y efectos
8.3.1. Variacién porcentual

Para cada indice (desde la agregacién menor hasta
el indice general] se obtiene la variacién porcentual
de los precios que corresponde a la diferencia
relativa de los precios al compararlos en un periodo
con otro anterior. Para el calculo de la variacién
mensual se utiliza la siguiente férmula:

t t-1
V =i*100

It—l

de la que se obfiene:

t t-1 t
V’=(][t_1-§t_1]*100=([{-1 —1]*100= r—1 %100

donde:

y! =variacion de precios de la agregacion durante

el periodo t
I* =indice de |la agregacion durante el periodo t
I" =indice de la agregacién durante el periodo t -1
r' =relativo de precios de la agregaci6n durante

el periodo t

La variacion de los precios para periodos mayores
a un mes, se obtiene aplicando la férmula:

t m—1
T e

Variacién acumulada =
m

donde

I' = indice del mes final del periodo en estudio

S . . N
[™ =indice del mes anterior al periodo inicial en
estudio

Con igual resultado se puede calcular la variacion
acumulada para un periodo definido por medio de
los relativos de precios del indice, en este caso para
el indice general (r):

t

[Tre-1|*100

Variacién acumulada =

donde
' = Relativo de precio del indice general

mes final del periodo de estudio

m

mes inicial del periodo de estudio

8.3.2. Efectos en el indice

Un sistema de indice de precios compuesto,
caracterizado por la agregacion de indices simples,
agrupa para la medicion las magnitudes acordes a la
ponderacién asignada y a los precios presentados
en el periodo de estudio, las cuales aportan al valor
final del indicador. Asi el aporte de cada hien o
servicio al indice general es el efecto que cada uno
de ellos tiene sobre ese valor general, teniendo que
el efecto de los niveles de agrupacién mayores es
igual a la suma de los efectos de cada uno de los
bienes y servicios que pertenecen a la agrupacion.
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El efecto de cada agregacion es entonces calculado
por:

t t-1
L

]? = It_l 1

donde

J; =Efecto de la agregacion i durante el periodo t
]it = indice de la agregacion i en el periodo t

If‘l = indice de la agregacién i en el periodo anterior
1=

I"™" = indice general en el periodo anterior t-1

Wi = ponderaci6n de la agregacién i

La participacion de los precios de cada agregacion
sobre la variacién general es el porcentaje del
efecto de la agregacion respecto al efecto total.

donde

P = Participacién de la variacién de la agregacion
i en la variacion del indice general durante
el periodo t

J; = Efecto de la agregacion i durante el periodo t

n = Ndmero de agregaciones

9. Sistema informatico de calculo

Para el calculo del IPC base junio 2015 se
disefid un sistema informatico que responde a las
necesidades de dicho indicador. Este sistema se
denominé Sistema de calculo del indice de precios
al consumidor 2015 (SCIP2015).

El objetivo principal de este sistema es
proporcionar el medio tecnolégico necesario en
la Unidad de Indices de Precios para el ingreso de
precios, procesamiento de la informacion y calculo
del IPC. EI SCIP2015 cuenta con dos aplicaciones:

e Una aplicacién de escriforio que permite
desarrollar las diferentes actividades del calculo
del indice desde un equipo fijo

e Una aplicacion mévil para tablet la cual permite
el registro y actualizacion de los datos utilizados
para el calculo del indice

Algunas caracteristicas del sistema son:

e La implementacion se realizé en forma modular,
permifiendo agrupar procesos y desarrollar
controles, mejorando asi la calidad de los datos
ingresados al sistema a fravés de los madulos.

» En la metodologia de desarrollo se utilizé el
profofipo incremental, permitiendo con ello
desarrollar versiones cada vez mas completas
conforme se planteaban los requerimientos vy
observaciones.

e Las herramientas utilizadas para la
implementacién del sistema fueron S0L Server
2014 como gestor de base de datos, y el IDE de
desarrollo que se utilizé fue Visual estudio 2013
en espanol y como lenguaje de desarrollo (#.

e La aplicacion para tablet esta desarrollada en
el sistema operativo Android.

» Para la generacion de reporfes se utiliza
Reporting Services 2014.
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 El sistema cuenta con controles que permiten
validar la cantidad y la calidad de los datos
ingresados de manera que estos cumplan con la
precision necesaria para el calculoy a la vez
se conservan los datos en forma histaricos para
ser utilizados en analisis y estudios posteriores.

Los moédulos basicos con los que cuenta el sistema
son:

e Mantenimiento: permite realizar actividades
relacionadas con la logistica del trabajo; incluye
ingreso de establecimientos y caracteristicas,
variedades, especificaciones y realizar fodas
aquellas ftareas previas que permitan el ingreso
posterior de los precios recopilados en los
establecimientos.

* Ingreso de precios: permife el ingreso de los
precios utilizados para el calculo del IPC, ya
sea desde |la aplicacion de escritorio o de la
aplicaciéon movil; incluye el ingreso de precios no
ponderados, precios ponderados [requieren de
una ponderacién por dias si se dan camhios en
los precios durante el mes] y madulos especiales
para algunos hienes y servicios.

* Sincronizacién de datos: permite la transmision
de datos desde la aplicacién mavil a la base
de datos utilizada para el calculo del IPCy
viceversa; incluye el traslado la informacion
recopilada por medio de las ftablets a la base de
datos y la carga de los formularios o boletas a
los dispositivos maviles para la recoleccion de
precios en los establecimientos de la muestra.

e Calculos: permite realizar las diferentes rufinas
para obtener los resultados mensuales del
calculo del IPC; incluye los médulos de calculo
para los diferentes niveles de agregacion
definidos y el médulo de imputacion de precios

* Reportes y consultas: permite ohtener en formataos
previamente definidos la informacién requerida
para revisar y validar los resultados de calculo
y para realizar la publicacién respectiva; incluye
la generacion de reportes de resultados del

indice y de consultas al sistema para revisién
y analisis de dataos.

El disefio modular del sistema permite que se le
incorporen nuevos médulos al sistema, si asi lo
requiere el calculo del indice, y tendra un plan de
mejoramiento confinuo.

10. Publicacion mensual del indice

La difusién del IPC se realiza el quinto dia hahil
del mes inmediato al mes de estudio. Los formatos
ufilizados para este fin son el comunicado de
prensa, boletin informativo y reportes especiales
con informacién mas detallada; el primero es
enviado a los medios de comunicacion de la prensa
escrita, radio y ftelevision, asi como a un grupo de
medios de comunicacién extranjera.

El comunicado de prensa es enviado por correo
electrénico, y consiste en una breve descripcion con
los datos que mensualmente se obfienen en el IPC.

El boletin informativo es el documento resumen
de la informacion del indice el cual se pone a
disposicion del pablico en general en el Centro de
Informacién de este instituto, y en la sitio web del
INEC.

Ademas, se adjunta mensualmente a los
documentos citados informacion detallada o

reportes especiales con datos de:

» Nivel de los indices para todos los niveles de
agregacion

» Variacion porcentual para todos los niveles de
agregacion

« Variaciones acumuladas en el aho
= Variaciones interanuales

» Articulos con mayor efecto sohre la variacion
del indice general
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Articulos con mayor variacién en el indice
general

« Indices de bienes y servicios regulados’ y no
regulados

¢ Indices de hienes y servicios

« Indice de bienes y servicios no alimenticios ni
energia®

« Indice de energia®
« Indice de servicios sin vivienda'®
« Indice de servicios de la vivienda''
« Indice de servicios de energia para la vivienda'?
« Indice de servicios municipales y agua'.
11. Enlace de las series

El inicio de una nueva serie de indices de precios
supone una ruptura en la continuidad de las series,
sin embargo es necesario disponer de series
continuas al menos para el indice general que le
permitan al usuario realizar esftudios sobre el
comportamiento de los precios en periodos largos;
por ello se aplica un procedimiento que consiste en
calcular un coeficiente de enlace que fransforma
la serie base julio 2006 y las bases anferiores a la
base junio 2015.

Los indices enlazados mantienen las variaciones
en los precios previas a la transformacian.

Los indices enlazados se obtienen aplicando la
siguiente Farmula:

N ]Junio2015/Base]uni02015

— * ]tj
]Juni02015 / BaseJulio2006

donde

N
I =indice del mes t en el afio j enlazado a la
base junio 2015

]tJuni02015/BaseJunz'02015= indice del mes de junio
2015 con base junio 2015

]lJuniOZOIS/BaseJulio2006= indice del mes de junio
2015 con bhase julio 2006

J¥ =indice del mes t en el afio j con base julio 2006

De esa manera, si se quiere obtener el indice de
mayo del 2015 base julio 2006 enlazado a la serie
junio 2015 se tiene:

Mayo-2015
A

100
1

- #170,176 = 99,572
170,907

7/ El indice de bienes y servicios regulados en un indice derivado del IPC conformado por arroz, autohds interurbano, autobis urbano, diésel, gas licuado,
gasolina, revision técnica de vehiculos, servicio de agua, servicio de electricidad, servicio de internet, servicio telefdnico celular prepago, servicio
telefénico celular postpago, servicio telefénico residencial fijo, servicios municipales y faxi.

8/ El indice de bienes y servicios no alimenticios ni energia es un indice derivado del IPC conformado por fodos los bienes y servicios de la canasta

excepto los articulos del grupo Alimentos y bebidas no alcohélicas, servicio de electricidad, gas licuado, gasolina y diésel.

9/ El indice de energia es un indice derivado del IPC conformado por servicio de electricidad, gas licuado, gasolina y diésel.

10/ El indice de servicios sin vivienda es un indice derivado del IPC conformado por todos los servicios de la canasta de consumo excepto alquiler de

vivienda y servicio de pinfura.

11/ El indice de servicios de la vivienda es un es un indice derivado del IPC conformado por alquiler de vivienda y servicio de pinfura.
12/ El indice de servicios de energia para la vivienda es un es un indice derivado del IPC conformado por servicio de electricidad y gas licuado.
13/ El indice de servicios municipales y agua es un es un indice derivado del IPC conformado por servicios municipales y servicio de agua.
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13. Anexos

13.1. Anexo 1. Ponderaciones por nivel de agregacién

Nivel Agregacién Ponderacion

1 Alimentos y bebidas no alcohélicas

I Alimentos

3 Pany cereales
""""""" 4 P 2w

5 Pan salado
5 Pancuadrado 020
5 Pandulee 012
5 Galletasdulces 049
5 Galletassaladss 016
5 Reposteria 029
5 Queque 019
"""""" 4 lereales 0
s Aoz 104
5 Cereales 03
5 Pastas 03
s Tortillas empacadass 012

5 Harina de maiz

5  Harinadetrigo 004
5 Avena ,
4

(arnes
(arne de res

Bistec de res

5 Alas de pollo
5 Tortas de pallo

""""""" 4 Embutides 08
5 Mortadela

confinla
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacion Ponderacion

[ee]

Productos lacteos y huevos 3,18

4 Productos lacteos 2,55
,,,,,,,,,,,,, > |lecheliquida 08

~ lecheenpolve 03
Leche condensada 0,10

5 Platano 0,20
5

5 Chayate 0,06
5 Culantro on

confinda
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacion Ponderacion

4 Tubérculos
""""""" 5 Papa 03
""""""" s Yua@ 007

4 Productos en conserva
""""""" s Maizduee 003

5 Frijoles molidos
"""""" 3 Mzcarsustitutos de azdcary golosinas 075
"""""" 4 Marysustittesdeazicar 05
5 AzGcar 04T
"""""" s  cSufitufosdeazcar 005
"""""" & Golesinas 023
5 Confites Q413
5 Chocolates Q10
"""""" 3 DOfresproductosalimenticios 148
"""""" 4 Saomadores 028
5 onsomé 023
5 Sal s
"""""" 4  Salsasyaderezos 05
"""""" 5  Maynesa 014
5 Salsainglesa 012

5 Salsas preparadas

4 Agua, jugos y productos para preparar bebidas

5 Agua envasada
s Jugosdefruss 08
"""""" 5  Mexlasparabebidss 020
5 Srope 0
"""""" 5  Bebidassaborizadasconleche 007
"""""" 4 DBebidasgaseosasehidratantes 080
5 Bebidas gaseosas 075
5 Bebidas hidratantes 005

confinda




INEC | COSTA RICA INDICE DE PRECIDS AL CONSUMIDOR BASE JUNIO 2015 — METODOLOGIA 37

Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacion Ponderacion
,,,,,,,,,,,,, 1 Bebidasalcohflicasy cigarrills 0,68
,,,,,,,,,,,,, ¢ Bebidasalcondlices Bk

3 Bebidas alcohdlicas fermentadas 037
4 Behidas alcohdlicas fermentadas 77@,37
5

3 Prendas de vestir 3,51
4 Prendas de vestir para hambre 1,08
""""""" 5  Panfalonparahombre 042
5 ~ Panfalonetaparahombre 0,06

5 (amisefa para behé 0,07

3 Accesorios de vestir 0,05
"""""" 4  Acesoriosdevestr 005

5 Faja 0,05
I Galado 136
"""""" 3 [lapatosfenisysandalias 13
"""""" 4  lIapates 08
"""""" s  Iapates 06
s Botasparamujer 005
"""""" 4 Tenis 4
s Tenis deportivas | 045
"""""" 4 csndaliss 010
5 Sandalias 010

confinda
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacion Ponderacion
1 Alquiler y servicios de la vivienda 10,08
""""""" 2 Alquilerymantenimiento de lavivienda 540
""""""" 3 Aguilerdeviviendla 430
""""" 4 Aquilerdevivienda 430
""""""" 5  Mgulerdevivienda 430
3 Mantenimiento de la vivienda 0,50

4 Maferialesparaelmanfenimienfode lavivienda 031
Lamina de zinc

4 Servicio de electricidad 2,49
5

Servicio de electricidad 2,49

confinda




INEC | COSTA RICA INDICE DE PRECIDS AL CONSUMIDOR BASE JUNIO 2015 — METODOLOGIA 39

Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacién Ponderacion

o~

Artefactos para la vivienda 0,22

5 Jahén para ropa 0,07

5 Desodarante ambiental 0,08

5 Insecticida 0,08

5 Esponja para platos 0,03
2 Senvidodoméstico 261
"""""" 3 Senvidodoméstco 281
"""""" 4  Serviciodoméstco 281
5 Serviciodoméstico 261
""""""" 1 Saled 522
""""""" 2 Productos farmacéuticos y equipo terapéutico 24
""""""" 3 Productos farmacéuticos y equipo terapéutico 241
""""""" 4  Producfos farmacéuticos 146
""""""" 5  Medicamenfosconfraeldolor 014
""""""" 5  Medicamenfosconfralahipertension 031
""""""" 5  Medicamenfosconfralagripe 009
""""""" 5  Medicamentosconfralasinfecciones 018
""""""" 5  Medicamenfosconfralasalergias 009
""""""" 5  Medicamenfosconfraelasma 010
"""""" 5  Medicamentosconfraladiabetes 016

5 Medicamentos confra los nervios 0,14
s Medicamentos contra la gastritis 016
"""""" 5  Medicamentos confrael colesterol 009
"""""" 4  DOfrosproductos farmacéuticos 036
s Vitaminas 025
s Anficonceptivos 011
"""""" 4  Equipoterapéutico 059
s Anteojos graduados 059

confinda
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacion Ponderacion

~

Servicios médicos, paramédicos y hospitalarios 2,81

Consulta a ginecdlogo 0,25
Consulta a pediatra 0,13

5 Automavil 517

5 Mofacicleta 0,16
""""""" 2 Mantenimientodevehicuo 553
3 Repuestosparavehiculo 05

4 Servicios para mantenimienta correctivo del vehiculo 0,75

5 - - Reparacion de motor ' 035
"""""" 5  Reparaciéndecajadecambios 014

5 Reparacion de frenas 0,08

confinda
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacion Ponderacion

~

Servicios de fransparte

3 Transporte ferrestre

"""""" 4  Transporfeenautobds 245
5 Autobus urbano
5 Autobus interurbano

Transporte escalar

5 Servicio felefénica celular prepago
5 Servicio felefénica celular postpaga
5 Servicio felefénica residencial fijo

4 Equipo felefénica

confinda
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacién Ponderacion

1 Comidas fuera del hogar y servicio de alojamiento 9,08

Planchado de cabello 0,09
Manicure 0,14

confinda
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacién Ponderacidn

¢ Servicios de recreacion 3,38
""""""" 3 Serviciosderecreacion 338
""""""" 4  Sericiosderecreacon 338
""""""" 5  Televisionporsuscripion 157
5 Paquefes furisticos 0%

5 Gimnasio 0,31
"""""" 5  Usodeinstalaciones de clubesrecreativos 0,10

5 (lases recreativas 0,11

5 Alimenta para animales domésticas 0,53
5 - ChampGparapero 007
""""""" 1 Eduwacien B8
2 Servicosdeensefanza 16
""""""" 3 Eduacionformal 571
""""""" 4  CEduacoénbisia 311
""""""" 5  Educacionpreescolr 0B
""""""" s fducacionprimaria 133
""""""" s Educacionsecundaria 110
""""""" 4 Eduacénsuperior 260
""""""" 5  Educacionuniversitaria 260
""""""" 3 FEducacién complementaria 045
""""""" 4 CEduacioncomplementaria 045
""""""" 5  (usosdeinglésycomputacion 045
""""""" 2 Textosymaterialesparalaensefana 070
""""""" 3 Textosymaterialesparalaensefana 070
"""""" 4 Tedoseduativos 04

5 Textos educativos 0,24
"""""" 4  Maferialesescolares 046

5 Cuaderno 0,25
s Hojasblancas 004
s lapicrc 008
"""""" 5o lapiz s
5 Borrador 00
s Goma 0B

continda
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Continuacion Anexo 1

Nivel Agregacién Ponderacion
,,,,,,,,,,,,, 4 . Mficlosdehigienepersonal  2lb
5 Papel higiénico 0,44
5 Pasta de dientes 0,29

5

Fotocopias




INEC | COSTA RICA

INDICE DE PRECIDS AL CONSUMIDOR BASE JUNIO 2015 — METODOLOGIA 45

13.2. Anexo 2. Articulos especiales

Los articulos especiales son hienes y servicios
que debido a la forma en que se establecen sus
precios en el mercado, requieren de un algoritmo
de calculo especial para obtener la variacion de los
precios.

La mayoria de estos articulos se caracterizan
por el establecimiento de tarifas para el cobro del
bien o servicio que adquieren los consumidores.
Una tarifa es un conjunto de precios que se definen
las empresas de acuerdo a ciertos términos vy
condiciones en que ofrecen los bienes y servicios.
Este es el caso de servicios como electricidad, agua,
boleto aéreo, servicios municipales, entre otros.

En el IPC base junio 2015, para el célculo de los
indices de precios de los artficulos con algoritmos
de calculo especiales se definio una estructura
ampliada en comparacion a la estructura utilizada
para el resto de arficulos de la canasta.

En esta estructura ademas de las variedades,
se crean dos niveles adicionales: subvariedad y
elemento. Los elementos constituyen el nivel de
mayor desagregacion en esta estructura, y se
utilizan para darle sequimiento a los precios. En
la siguiente figura se presenta la estructura a lo
interno de los articulos especiales.

FIGURA 1

Estructura interna de los articulos especiales

Nivel 5 ° Articulo (nivel elemental]

v

Nivel & ° Variedad

v

Nivel 7| ° Subvariedad

» Elemento

A

Nivel 8

v

En los mercados con muchos proveedores de
servicios o muchos elementos tarifarios, como los
servicios de felecomunicaciones y holeto aéreo,
se seleccionaron algunas tarifas como elementos
representativos para el sequimienfo de precios.
En este caso, para la definicién de la muestra de
elementos tarifarios, se seleccionaron aquellos que
tenian una mayor participacién en el mercado.

Posteriormente, para la obtencién de los indices
de precios a nivel de articulo, se definieron tres
algoritmos de calculo dependiendo del nivel de
ponderacién requerido a lo interno de cada bien o
servicio:

1. indices especiales sin ponderaciones internas:
se calcula un relativo por articulo a partir de
la media geométrica del cociente de precios
del mes actual con respecto a los precios del
mes anteriores. El relativo se multiplica por el
indice anterior para obtener el indice actual
del articulo.

2. Indices especiales con variedades ponderadas:
se calculan subindices de precios para cada
variedad del artficulo, y se agregan mediante
una media aritmética ponderada para obtener
el indice a nivel de articulo.

3. Indices especiales con subvariedades ponderadas:
se calculan subindices de precios para cada
subvariedad del arficulo, y se agregan mediante
una media aritmética ponderada para obtener
el indice a nivel de articulo.

La informacién utilizada para establecer las
ponderaciones de las variedades o subvariedades
de los articulos, se obtuvo directamente de
las empresas proveedoras de los bienes y
servicios, asi como de otras instituciones como la
Superintendencia de Telecomunicaciones [SUTEL) y
el Consejo de Transporte Pablico (CTP).

En total se tiene un total de 14 articulos con
algoritmos de calculo especial:
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« Algoritmo sin ponderaciones internas

1. Automaovil

FIGURA 2

Estructura del servicio de electricidad

2. Educacion superior

Articulo Variedad Subvariedad Elemento
« Algoritmo con variedades ponderadas Tarifa de los primeros
200 kwh Primeros 200 kWh
- Tarifa e
1. BOIEfcll aereo TarifaporcadakWh o ok adicional
2. Gasolina electricidad adicional
3. Diésel Impuesto de venta Impuesta de venta Impuesto de venta

4., Servicio felefénico celular postpago

Impuesto de bomberos Impuesto de bomberas  Impuesto de bomberos

5. Servicio telefénico celular prepago
« Algoritmo con subvariedades ponderadas

. Servicio de agua

. Servicio de electricidad

. Servicio de internet

. Servicio telefénico residencial fijo
. Servicios municipales

. Televisién por suscripcion

. Transporte en taxi

~N oUWy =

A manera de ejemplo, a continuacidon se
presenta detalladamente como se obtuvieron las
ponderaciones del servicio de electricidad, y como
se realiza el calculo mensual del indice de precios
del articulo.

13.2.1. Servicio de electricidad

En el caso del servicio de electricidad, la
estructura del arficulo esta conformado por tres
variedades: tarifa, impuesto de venta e impuesto
de bomberos. En la variedad tarifa se definieron
dos subvariedades: tarifa de los primeros 200
kWh y tarifa por cada kWh adicional. En el caso
de las otras dos variedades solo se definié una
subvariedad para cada una de ellas. Finalmente
en cada una de las subvariedades se definié un
elemento para el sequimiento de los precios.

Para el calculo de ponderaciones, las empresas
proveedoras del servicio suministraron los datos
necesarios. Esta informacion confaba con un nivel
de desagregacién por rango de consumo suficiente
para asignar ponderaciones a cada una de las
subvariedades del articulo.

13.2.1.1. Ponderaciones

Las bases de datos que suministraron las empresas
contenian informacion sobre las principales variables
del mercado, como cantidad de clientes, consumo de
energia en términos de kilowatts/hora (kW/h] vy la
facturacion en colones. Se utilizaron datos para un
periodo igual a afio calendario completfo, para evitar
efectos de estacionalidad en el consumo de energia,
debido a que hay meses en los que el consumo de
energia aumenta o disminuye con respecto al valor
promedio en los restantes meses del ano.

Adicionalmente, se establecié un limite de 500
kWh debido a que en la mayoria de las empresas
que brindan el servicios en el area de cobertura,
lo consumos residenciales se ubican en un rango
promedio al limite definido, y en pocos casos se
registraban consumos de energia muy altos que se
alejaban significativamente del promedio, por lo que
se consideraron casos extremaos. Para definir este
limite, se analizaron los datos de cada empresa,
y se determind que cerca del 90% de los clientes
consumen menos de 500 kWh mensuales.
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CUADRO 1

Ejemplo de la informacidn utilizada en el
calculo de ponderaciones del servicio de

electricidad

Kilowatts / hora
No. Blogue Energia (kWh]

De Hasta
1 0 30 24774510

B I 50 16122013
""""" 3 51 100 38456673
""""" 4 101 150 34325595
s 15120 28151112
s 250 20941830
""""" 7251 300 14317880
8 E [ 00 14114730
""""" 9 401 500 3117897

En el cuadro anterior se presenta un ejemplo
de los datos que suministraron las empresas que
conforman la muestra utilizada para el servicio de
electricidad. Con la informacién de la cantidad de
energia consumida se idenftificé, para cada bloque
y en cada empresa, la canfidad de kWh que pagan
impuesto de venta'* e impuesto de bomberos'®.

Posteriormente, se utilizaron las tarifas vigentes
en junio de 2015 para esftimar el gasto en cada una
de las subvariedades del articulo. De esta manera
se obtuvo el gasto correspondiente a las tarifas, el
impuesto de venta y el impuesto de bomberos, en
cada uno de los rangos de consumo, tal y comao se
muestra en el siguiente cuadro.

CUADRO 2

Ejemplo de la estimacion del gasto por subvariedad segin bloque
de consumo [colones)

Kilowatts / hora Gasto en Gasto en
No. Bloque Gasto en tarifa impuestode  impuesto de

De Hasta venta homberos

1 0 30 1461696090 30774990 22723260
2 31
""""" 3 51 100 2268943707 51291650 37872100
""""" 4 100 150 2025210105 51291650 35441177
5 151 200 1660915608 51291650 29066023
""""" 6 201 250 1507811760 62593200 26386706
© 7 51 300 1030887360 51544368 18040528
""""" 8 301 400 1016260560 50813028 17784560
3 401 500 204488584 11224429 3928550

Finalmente, los gastos en cada rango de consumo
se agregaron de acuerdo a las subvariedades
definidas, para obtener el gasto en cada una de
una de ellas.

CUADRO 3

Ejemplo de gasto agregado por subvariedad

(colones)

Subvariedad Gasto
Primeros 00kWh .....B3bIseAeT
Por cada kwh adicional 3773448264
Impuesto de venta B 381341625
Impuesto de bomberas 206391 745

Con el gasto de cada subvariedad y empresa cada
empresa, se obfuvo la ponderacién de cada una de
ellas dividiendo el gasto de cada variedad enfre el
gasto total (tfodas las empresas de la muestra] y
multiplicandolo por la ponderacion del servicio de
electricidad dentro del indice.

14/ El impuesto de ventas corresponde a un 5% sobre el costo de la energfa consumida, siempre y cuando el consumo de electricidad supere los 250 kW/h
por mes (articulo 9 de la Ley General de Impuesto sobre las Ventas). Si la cantidad de energia consumida supera 250 kW/h se aplica el impuesto de

ventas al tofal de kW/h consumidos, pero si el consumo es menor o

igual a los 250 kW/h no se aplica el impuesto.

15/ El impuesto de bomberos corresponde a un 1,75% de la facturacion mensual por consumo de electricidad de cada cliente (articulo 40 de la Ley N°
8228 del Benemérito Cuerpo de Bomberos de Costa Rica). Este impuesto se aplica desde el primer kW/h consumido y hasta un méximo de 1750 kW/h.
El impuesto no se aplica a los ahonados cuyo consumo mensual sea igual o inferior a 100 kW/h. De este impuesto se debe excluir el monto cancelado

por concepto de impuesto sobre las ventas.
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13.2.1.2. Calculo

El primer paso para realizar el calculo del indice
es obfener los precios mensualmente, para ello
se investigan las tarifas residenciales del servicio
de electricidad, en cada una de las empresas que
brindan el servicio dentro del area de cobertura
geografica del IPC.

CUADRO 4

Ejemplo de sequimiento mensual de

precios

Elemento T::;Z:: i

Primeros 200 kWh 70,00 31

Porcadakwhadicional 8000 31
Impuestodeventa 750 31
mpuesto de bomberos 263 31

Las tarifas se promedian por la cantidad de dias
que han estado vigentes durante el mes. En el caso
del ejemplo anterior, las tarifas estuvieron vigentes
durante los 31 dias del mes.

El precio que se incluye en el caso de los
elementos correspondientes a los impuestos
de venta y bomheros, se obtienen sumando las
tarifas de los primeros 200 kWh y por cada kWh
adicional, y aplicando el porcentaje de impuestos
carrespondiente de cada impuesto: 5,00% para el
impuesto de venta y 1,75% para el impuesto de
bomberaos.

Una vez que se tiene los precios del mes actual
y del mes anterior, el calculo del indice se realiza
en dos etapas. En la primera etapa se obtiene
un relativo de la subvariedad, es decir, la media
geoméfrica de los cocientes de precios del mes
actual con respecto al mes anferior, y se mulfiplica
por el subindice de la subvariedad del mes anterior
para obtener el subindice del mes actual. La férmula
para el calculo del relativo de cada subvariedad es
la siguiente:

donde:

RSV =eselrelativo de la subvariedad i en

el mes t.
P;- = precio a pagar en el elemento j en el mes t.
P -1 = precio a pagar en el elemento j en el mes

t-1periodo anterior.

n = cantidad de subvariedades.

Una vez ohtenido el relativo de cada subvariedad,
se multfiplica por el subindice anterior de la
subvariedad para obtener el subindice actual,
siguiendo la siguiente formula:

SISV = SISV x RSV |

donde:
SISV! = subindice de la subvariedad i en el mes t.
SISy -1 = subindice de la subvariedad i en el mes
t-1r.
RSV ! =es el relativo de la subvariedad i en el
mes t.

En la sequnda etapa se agregan los subindices de
cada subvariedad para obtener el indice de articulo.
Para ello, los subindices de cada subvariedad se
agregan mediante una media aritmética ponderada
por el peso relativo de cada subvariedad, de acuerdo
a la siguiente formula:

a0 Zo lisisvizwi

w
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donde:
IA' = indice del articulo en el mes t.
SISV =indice de la subvariedad i en el mes t.

wi = ponderacién de la subvariedad i.
w

ponderacién del articulo.

n cantidad de subvariedades del articulo.
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13.3. Anexo 3. indices enlazados a la serie Junio 2015

1976 1977 1978
Mes - - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacién
Enero 0,49614 1,73 0,51141 0,48 0,54082
Febrero | 050029 084 051332 037 05396 023
Marzo 049878 03 051727 077 054116 030
Abril 050200 0es 052331 M 054741 105
Mayo 0,50108 -0,18 0,52380 0,09 0,55399
Junio 050761 130 053175 15 057165 138
Julio 05091 039 053292 022 0530 033
Agosto 051180 043 05308 044 055984 065
Setiembre 0,50727 -0,89 0,502912 -0,08 0,56565
Octubre | 05056  -030 052887 005 05669 023
Noviembre 0572 029 053131 046 05916 033
Diciembre 0,50898 0,35 0,53570 0,83 0,57916
1979 1980 1981
Mes - - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacién
Enero 0,58286 0,64 0,66773 1,89 0,80994 493
Febres 058247 007 067104 | 050 068295 243
Maro 058267 | 0,03 0695 380 084491 184
Abril 0,58667 0,69 0,69904 0,36 087178 3,18
Mayo 0,59247 0,99 0,70167 0,38 0,91251 4,67
Junio 060686 | 243 072059 270 094045 306
Julio 061101 | 068 072728 | 093 099630 594
Agosto 0,61013 -0,14 0,72830 0,14 1,01273 1,65
Setiembre 0,61661 1,06 0,73761 1,08 1,0369¢ 2,39
Octubre | 063090 232 074500 (R s 16
Noviembre | 064514 226 075922 i 118314 548
Diciembre 0,65534 1,58 0,77190 1,67 1,27434 7,11
1982 1983 1984
Mes . . .
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacién
Enero 1,39924 9,80 ¢,37681 2,62 2,6027¢ 1,51
Febrero 1,44626 3,36 2,40105 1,02 2,62301 0,78
Marzo 1,53941 6,44 2,42076 08¢ ¢,65656 1,08
Aoril 160252 41 246046 164 268924 123
Mayo 168090 489 252289 253 272000 7
Junio 1,79166 6,59 2,54337 08¢ 2,76640 1,68
Julio 1,98391 10,73 2,50011 -1,70 2,79712 1,11
Agosto 205531 30 249138 -03% 280917 043
Sefiembre 216607 59 248889 T 283921 07
Octubre 2,23191 3,04 2,51401 1,01 2,9082¢2 2,43
Noviembre 2,26630 1,54 2,53010 0,64 2,95446 1,59
Diciembre | 231614 220 256400 134 300884 184

confinda
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Continuacién Anexo 3

1985 1986 1987
Mes . . .
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion
Enero 3,11623 3,57 3,359¢26 0,65 3,95368 2,63
Febrem 310658 03 336697 023 395607 006
Maro 313516 | 0% 339691 089 402133 16
Abril 3,13452 -0,02 3,41935 0,66 410658 2,12
Mayo 3,14111 0,21 3,44807 0,84 415340 1,14
Junio 37661 73 354600 284 417062 04
Julio 321%8 123 364599 282 41829% 030
Agosto 3,2179¢ 0,07 3,67481 0,79 4,00929 0,63
Setiembre 3,25201 1,06 3,73212 1,56 4,25894 1,18
Octubre 327640 075 372914 008 429089 075
Noviembre 328952 | 040 377382 s 439043 232
Diciembre 3337% 146 385239 209 448524 216
1988 1989 1990
Mes - - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion
Enero 455430 1,54 5,68062 1,05 6,36849 3,03
Febrero 472827 38 568233 003 640863 063
Maro 48157 184 5e8462 004 650797 155
Abril 490194 1,80 5,69540 0,19 6,64205 2,06
Mayo 493184 061 578255 153 §72837 130
junio 499495 28 584098 00 689458 247
julio 504840 107 590287 % 707455 261
Agosto 5,09688 0,96 5,95715 0,92 71,2384 2,
Setiembre 518457 (7 601017 089 721728 074
Octubre ! 534112 30 608230 120 744394 229
Noviembre 5,41057 1,30 6,13946 0,94 7,65683 2,86
Diciembre 5,62161 3,90 6,18121 0,68 7,86586 2,73
1991 1992 1993
Mes - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion
Enero 8,06407 2,5¢ 10,24653 3,95 11,57710 0,41
Febrero 8,30197 2,95 10,47809 2,26 11,64309 0,57
Marzo 8,4074¢ 1,27 10,60280 1,19 11,68386 0,35
Abril 864449 282 1080852 194 1180072 10
Mayo 879403 3 1090904 093 1191518 097
Junio 8,97872 2,10 11,04320 1,23 12,07008 1,30
Julio 9,17356 217 11,10836 0,59 12,20284 1,10
Agosto 930198 140 1118947 055 1224800 037
Setiembre 945083 160 n21303 | 039 1221000 031
Octubre 956046 116 128813 | 067 1232720 0%
Noviembre 9,70005 1,46 11,42021 117 12,46035 1,08
Diciembre 985719 162 1152984 09 1257247 090

continla




LY INEC | COSTA RICA INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR BASE JUNID 2015 — METODOLOGIA

Continuaciaén Anexo 3

1994 1995 1996

Mes - - -

Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion
Enero 12,68187 0,87 15,69875 418 18,70349 1,27
Febrero 1283403 120 1593120 148 18,89502 102
Marzo 13,00088 1,30 16,06296 0,83 19,00020 0,56
Abril 13,12700 0,97 16,1540¢ 0,57 19,14463 0,76
Mayo  13305%, 136 1629531 087 1946488 167
Junio 13,5004 163 16,53864 149 1973019 136
Julio 13,64685 0,92 16,81807 1,69 19,96096 117
Agosto 13,89798 1,84 17,00489 1,11 20,15¢249 0,96
Setiembre 1419538 214 1732043 86 2033616 091
Octubre 14,39978 1,44 17,83692 2,98 20,59990 1,30
Noviembre 14,61579 1,50 18,2592¢ 2,37 20,81027 1,02
Dicembre 1500887 £ . 1846958 s 2103476 108

1997 1998 1999

Mes - - -

Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion
Enero 21,46804 2,06 23,76320 1,59 26,75381
Febrers 2160305 063 2400338 o 2694848 073
Marzo 21,83854 1,09 24,25614 1,05 26,84801
Abril 22,13053 1,34 24,45081 0,80 26,88097
Mayo — 22.243%6 | o 2463605 076 2709913 081
Junio 2241782 | 078 2483386 080 274759 139
julio 2281091 086 2525615 1w 2754503 025
Agosto 22,86209 25,76636 27,70830

Setiembre

Noviembre 23,19334 26,08505 28,56545
Diciembre 23,39114 0,85 ¢b,08128 0,75 ¢8,93908

2000 2001 2002
Mes - - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion
Enero 29,45400 1,78 32,34789 35,79633 1,12
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 3595663 045
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 3623764 078
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 3369776 125 330081 017

33,92838 36,50849

Sefiembre 31,08039 34,7162 37,89214
Ocfubre 31,7663 0,63 34,70851 38,14147 0,66

Noviembre 31,5366 | 08 3501714 089 3853546 103
Diciembre 3190458 (AT 3540006 109 3882783 076

confinta
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Continuacian Anexo 3

2003 2004 2005
Mes - - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion

Enero 39,07936 0,65 43,38555 1,70 49,2061 1,96
Febrero 3939702 o081t 4394633 9 4974428 109
Marza 396507 065 4414921 046 5015920 083
Abrl 4003381 0% 4455258 091 5063983 0%
Mayo 4004391 052 4485133 067 5133439 137
J'uh'inr - ”'4[]',51'3'5'5' - '”[],57' - '4'5',3'29'53” - '1',707' - '5'1,'5'68785 - '[]',476 -

juio 4083859 080 4591732 130 5223021 128

Diciembre 4265931 1,25 48,26003 1,11 55,05261 1,01
2006 2007 2008
Mes - - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion

Enero 55,69916 117 60,81978 0,95 67,24398 0,73
Febrero 56,19237 0,89 61,03467 0,35 67,99215 1,11

Mara 56,8695 017 6147577 0,72 68,0599 039
Abril 5652875 | 04 204413 0% 6883562 084
Mayo 57,4241 1,58 62,69011 1,04 70,14757 1,91

Junio 5797364 0% | 6304677 057 7112808 140
julio 5851142 093 6363258 | 093 7264919 214
Agosto 5902466 088 6407877 070 7394860 179
Setiembre 5892760 -006 b4.48452 063 7465168 095
Octubre 5904035 019 6485227 | 057 754257 04
Noviembre ! 5963928 0 6565727 124 7635775 124

Diciembre 6024611 102 667602 167 7603666 042

2009 2010 2011
Mes - - -
Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion

Enero 76,32257 0,38 80,4005¢2 1,63 84,28810 0,68
Febrero 7666007 044 8095261 069 8465565 044
Marza 7667088 001 8114970 024  848eBBE 025
Abril 76,92431 0,33 81,19825 0,06 84,99987 0,15

Mayo 7682824 01 8161693 | 05 8557138 067
Junio 7695779 | 017 81,8129 | 024 86,0002 05
Juio 7766395 0% 8207688 032 8633984 034
Agosto 78,17229 0,65 82,24213 0,20 86,56133 0,26
Setiembre 7826021 o 8217379  -008 8642605  -0,16
Octubre 7844281 023 82,56334 047 86,63067 024
Noviembre 783171  -006 831045 066 8689074 030
Diciembre 79,11390 1,02 83,72174 0,74 87,68659 0,92

continta
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2012 2013 2014
Mes

Indice Variacion Indice Variacion Indice Variacion

Enero 87,83988 0,17 92,87899 131 95,76199 0,75

Febreo 8808702 028 938258 102 939712 066

Marzo 88,44020 0,40 93,92869 o 96,93000 0,62

Abril 89,00115 0,63 94,61470 0,73 98,09585 114

Mayo 8988016 093 346236 002 9861364 053
Junic 90,0215 0,16 94,64635 002 98,98980 038
Julio 89,74903 -030 94,96725 034 99,8225 091

Agosto 902233 053 9501180 005 100223%0 033
Sefiembre 90,28610 0,07 95,13612 013 100,08606 0,14
Ocfubre 90,68847 045 94,41229 -0,76 99,79621 0,29

Noviembre 9142328 081 %St 017 10003775 034

Diciembre 91,67680 0,28 95,05008 0,51 99,92348 -0,21

2015
Mes

Indice Variacion

Eneo 33304 004
Febrero 99,79713 -0,16

Mayo 99,57266 -0,29
Junio 100,00000 0,43
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13.4. Anexo 4. Conceptos

Conceptos

Agregacion
Articulo

Area de cobertura geogréfica

Canasta de Consumo

CCIF

Coeficiente de enlace
Consumo adquirido
Consumo utilizado

Consumo pagado

Directorio de establecimiento

Efecto

Enlace de series

Especificaciones

Establecimiento

Imputacién de ponderaciones

Imputacién de precios
Imputacién directa

Imputacién indirecta

indices agregados

Agrupacitn de los niveles mds bajos del indice para abtener los indices de precios para los
niveles superiares.

Se refiere a cada uno de los bienes y servicios que conforman la canasta de consuma
ufilizada para el célculo del IPC

Es aquella de la que se exfrae informacion de la ENIGH para la construccion de la canasta de
cansumo del indicadar, asi como de las ponderaciones de cada una de los bienes y servicias
que companen dicha canasta, y en la que se recapilan los precios para el calculo del indice

Conjunto de bienes y servicios seleccionada para realizar el calcula del IPC

Clasificacion que se utiliza para agrupar los gastas de consumo de los hagares, de las
Instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares (ISFLSH) y del gobierno
Coeficienfe que se le aplica a los niveles de una serie de un indice para expresarlos en
funcion de ofra serie

Se fiene en cuenta el valor fofal de fodos las bienes y servicias efectivamente
suministrados duranfe un periodo deferminado, independientemente de que se hayan
pagado o consumida en su fotalidad durante dicho periodo

Se fiene en cuenta el valor fofal de fodos las bienes y servicias efectivamente cansumidos
(o ufilizados) durante un periodo deferminado

Se fiene en cuenfa la cuantia fofal de los desembolsos efectuados por bienes y servicias
duranfe un periodo deferminado, independientemente de que se hayan suministrado o
consumido o no durante ese mismo periodo

Registro organizado de empresas y establecimientas, el cual proporciona un listado de
empresas y establecimientos situados en el drea de caberfura de investigacién, con
informacion bdsica que permite su idenfificacion, ubicacién geografica y clasificacién por
tamafo y acfividad econémica

Aporte absolufa que fiene cada una de las agregacianes de los bienes y servicios de la
canasta de consuma en la variacion del indice general

Pracedimiento por medio del cual se enlazan las series de dos bases diferentes del IPC

Caracteristicas generales que se le asigna a tada uno de los bienes y servicios de |a canasta
para darle seguimienta en las precios

Lugar o recinfa en el que se pueden adquirir bienes o servicios
Pracedimiento que se refiere a la asignacion de la imparfancia relafiva o porcenfaje de

gasto de un bien o servicio a ofro. Para el IPC se aplican las dos formas de impufacion que
son las mas utilizadas, la imputacion directa y la imputacion indirecta

Pracedimiento por medio del cual se e asigna al precio de un bien o servicio |a variacign
reportada por ofros similares.

Se ufiliza imputacidn directa cuando se le suma directamente la ponderacién de un bien o
servicio no seleccionado a ofro similar.

Se ufiliza imputacidn indirecfa en aquellos casas en las que no se encantrd un solo bien o
servicio similar al que se le pudiera sumar la panderacign. En estos casos se distribuye
proporcionalmente la ponderacién de un articulo o los articulos eliminadas a todos los
articulos seleccionados de una agrupacion de manera indirecta

Agregacion de indices de niveles bajos para abtener el indice de un nivel superior

continla
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Continuacion Anexo 4

Conceptos

Indices elementales

Nivel del indice

Participacién.

Periodo base

Periodo de referencia

Ponderacidn

Porcentaje de gasto

Precio

Precio mensual

Proporcién de hogares

Rama de actividad

Relativo.

Variacion

Indices calculadas para el nivel elemental de la esfructura del IPC, el arficulo

Valor del indice en el que se acumulan los cambias ohservados en los precios desde el inicia
de la serie

Aporte porcenfual que fiene cada una de las bienes y servicias de la canasta de consuma en
la variacién del indice general

El perfodo base es aquel cuyas precios sirven como referencia para medir la evolucion en
los precios de un conjunto de hienes y servicios durante foda la vigencia de la serie de un
indice. Perfodo en el que se hacen 100 los indices de una serie

El periodo de referencia es aquel en el que se realiza la recaleccion de la informacion
utilizada para seleccionar el conjunto de hienes y servicios a los que se daré sequimiento
para el calculo de unindice y para asignarle las panderaciones respectivas a cada uno

Importancia relativa del gasto de cada uno de los bienes y servicios reportados en la ENIGH
denfro del gasto fofal

Porcentaje del gasta de los hogares en cada uno de los bienes y servicios reportado por la
ENIGH

El valor monefario pagado al contado por el comprador para adquirir un bien o servicio en el
lugary momento en que se realiza la fransaccign

Precio observado en los establecimientos de la muestra para cada una de las bienes y
servicios de la canasta

Praparcidn de hogares que adquieren un bien o servicio reporfada por la ENIGH

Clasificacién que permite ubicar un establecimienta denfro de un sector de la ecanomia,
seq(n la clase de bienes y servicios que comercialice

Razdn que expresa cambio que experimenta el precio de un bien o servicio con respecto a un
periado deferminado

Porcentaje de cambio que se observa en el precia de un bien o servicio can respecto a un
perfodo deferminado
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